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内容概要

数字出版方兴未艾，对它的实践以及研究正在日臻成熟之中，许多经验需要总结，理论体系需要探索
。
本书旨在研究数字出版现象及其发展规律，并以数字出版的发展规律、基本理论、操作方式、整合营
销和管理监督作为主要研究对象。
数字出版作为一种新兴的产业，具有综合性特点，涉及人文和科技多方面知识：具有发展的灵活性，
需要与时俱进的创新精神；具有很强的实践性，强调实事求是的治学态度。
本书经过十年编撰几易其稿，笔者结合了多年的工作实践和理论探讨，参考了大量中外学术资料，并
在多所院校进行教学交流。
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章节摘录

　　第一章　数字出版的概念及特征　　1.1　数字出版新理念　　1.1.1　数字出版的概念　　数字出
版不同于成熟的单一媒体的概念，而是一种新的出版业态的快速成长过程。
它涉及出版行业生产力和社会关系的巨大变革和全面调整，是一个从具体到抽象的过程。
由于数字出版还处于初创和发展阶段，理论和实践都在探索之中，对其概念及特征的界定，尚未形成
精确的定义，《中国大百科全书》《辞海》等权威性的工具书也未及编写相应的条目，而新闻出版界
、信息产业界、文化娱乐界，以及政府部门、立法机构则分别从不同的角度做出了解释，在讲解数学
出版的概念及特征时经常出现多元化的情况。
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