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内容概要

　　《电影市场营销中的媒体策略研究》对传统电影市场营销方式进行了科学的总结和分析，并引入
好莱坞的媒介整合营销传播理念，把电影市场营销学提升到一个崭新的发展阶段。
书中具体包括了：确立中国电影市场的整合营销观念、电影市场营销中的促销策略、电影市场运作中
的媒介与媒介策略等方面的内容。
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作者简介

　　吴曼芳，北京电影学院副教授，教研组组长。
主讲《传播学》、《媒介经营管理》。
《中国电影产业年报》、《中国动画产业年报》副主编。
著有《电影市场营销中的媒体策略研究》、《媒介的政府规制》、《媒介经营与管理》、《媒介产业
组织学》及《电影企业上市运营研究》等多部专著。
2008年被学院评为&ldquo;师德十佳&rdquo;。
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