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内容概要

　　中国电视并不悠久，却已深人大众的日常生活，成为最富有时代象征的意象符号，集中这个时代
最　主要的征候：时尚、流行、平面、消费、游戏、浮躁、欲　望⋯⋯　　WTO来了，境外电视合法
登陆广东，一贯自高　自大、傲视群生的中国电视必须面对世界。
然而，上路时突然发现行囊还没备好，改革成为一个磨损率高、超负荷运转的词汇。
改版、品牌战略、集团化、频道专业化，一道又一道药方开向迷惑中的电视业界。
中央台急剧扩展版图，落地尚未解决的凤凰卫视带来一轮电视理念地震，而湖南卫视崛起再让业界反
省，“诸侯”挑战“中央”似乎已是烽火连天，境外电视　又带来我们尚不完全明晰的争夺，中国电
视到底处于一种什么状态？
改革从哪个部位开始？
如何应对　国际传播新格局？
《媒介春秋：中国电视观察》记录了一位青年媒介学者的思考：中国电视当下状态、传播观念变迁、
卫星电视理念、品牌频道与栏目、竞争元素、收视率、节目编排与应对策略⋯⋯并以实证方法对电视
本体元素进行　解剖，在国际视野中考察中国电视发展态势，绘制当代中国的媒介春秋。
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作者简介

　　张同道：北京师范大学教授，著有《探险的风旗》、《时尚拼贴：解析中国电视栏目》、《电视
看客：调查中国电视受众》等。
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章节摘录

　　对象化栏目：《男孩女孩》、《新青年》、《乡村发现》　　湖南卫视有两个主要的对象化栏目
，都是以年龄划分。
一个是少儿栏目《男孩女孩》，每晚17：20播出，其周一至周三的《卡通俱乐部》播放动画片，周四
的《预备砰》是一个运动型的娱乐节目，周五的《星星擂台》是少儿的各种竞赛，周六的《聪仔开心
乐园》是一场综艺的小晚会，周日的《花季风》则是些有关少年儿童的社会话题的直接讨论。
《男孩女孩》在所有电视台将少儿节目都变成动画片的情形下，开拓出了自己的“空间”。
　　《乡村发现》是湖南卫视非常“独特”的农村节目。
其成功依赖于两个因素：一是新颖、奇特的定位角度。
通常，农村节目大多为诸如如何给猪增肥，如何储存粮食等无味、无趣的知识传送。
农民不是电视收视对象，而是受教育、受培训的对象。
《乡村发现》找到了一个从未有人想过、做过的思路。
其制片人兼主持人李兵说：“把整个视野放到农村，全景式的，以记者和主持人的视点去发现。
结果，不仅是乡村，连城里观众都很喜欢。
《乡村发现》开播后，收视率一直排在前列。
”将一个农村电视栏目定位于让城市人、农村人都喜欢的风格，以一种发现的眼光，发现乡村中原生
态的、真实的东西，从而给观众带来前所未有的对乡村的体验。
　　《乡村发现》另一成功的因素是主持人的主持风格。
《乡村发现》将主持打造成观众“哥们”形象，甚至将自己的电话告诉观众。
这种不隔阂的主持风格带来一种亲切的双向交流，这也是《乡村发现》在城乡观众中都赞誉不断的原
因。
　　湖南卫视制作了如此多的品牌栏目，不断地给中国电视以新的冲击，其原因何在呢？
　　崔永元曾评价湖南卫视：“湖南卫视给中国电视的商业化走出了一条道路。
”
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