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内容概要

这本《包装设计》由刘西莉主编，教材遵循艺术设计教学规律，简要介绍包装设计的历史发展以及相
关学科的知识和特点，重点展现商品包装设计的创意构思和设计方法、包装上的平面设计要素展开、
容器立体形态与纸盒包装设计、包装设计平面图表现等，并配合有知识点总结和练习建议，重点体现
现代设计教学理念，合理配备国内外优秀案例和学生优秀设计作品。
《包装设计》作者集多年实践教学经验，悉心打造一册“包装设计”专业必备教材。
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作者简介

刘西莉
1955年生。
1982年7月毕业于西安美术学院视觉传达设计专业(本科)。
现为西安美术学院视觉传达系教授、硕士生导师，中国包装协会设计委员会全国委员，陕西美术家协
会专业设计艺委会委员。
近年来在全国性的专业美展及设计展中获得十余项国家级奖励；在全国核心学术刊物发表论文二十多
篇，出版著作《现代图形设计》、编著《包装设计》教材。
主要教授包装设计、字体设计、广告设计、型录设计、图形设计、毕业设计等课程。
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章节摘录

版权页：   插图：    第5节 包装与行销 包装与行销是一个很复杂的系统工程，针对在校学生的特点，在
这里我们将重点放在容易入门的包装设计行销策略定位上。
 企业通过对某些产品的开发与宣传，希望在一些预期买主心目中占有一定的地位。
包装设计所要完成的就是将信息诉求与消费者的需求两者之间搭建一座桥梁，要以顾客意识为中心作
最佳视觉诉求，这就是所谓的“定位”观念。
现代包装设计首先要建立起对社会、对人负责的设计理念，要尽可能多地了解企业经营理念、了解商
品、了解消费者的精神与物质需求。
因此，包装设计定位始终贯穿着对消费者尊重与爱护的诚挚态度，建立在尊重人们的文化心理价值观
与提高消费者自我心理价值的前提下，才可以作出准确的设计定位。
其次，包装设计的定位思想是一种具有战略眼光的设计指导方针，只有通过横向的（同类商品）与纵
向的（本产品）的对比，从内在质量、造型、包装外观、媒介宣传、市场占有率、消费者信赖度以及
购买力、审美情趣等诸方面的综合发展，严格比较评估方能作出最终判定。
 二、商品品质定位 品牌或企业知名度、产品属性、类别、系列化、企业CI形象系统、产品新旧质量
对比、产地以及代理形式、优缺点等。
 三、材料定位 包装容器造型用材，例如玻璃塑料、金属、陶瓷、复合材料、卡纸、瓦楞纸、箱板纸
、特种纸等。
 四、印刷工艺定位 平版印刷、凸版印刷、凹版印刷、漏版印刷、数字化印刷（无版）。
 五、价格定位 高、中、低档，售价（零售与批发）、包装成本，内容物成本。
 六、包装形态结构定位 体积、结构形态、视觉传达效果，市场份额与销售声誉、销路等优缺点。
 七、消费对象定位 性别年龄、不同社会阶层、文化程度、经济收入、生活方式、消费观念、需求和
习惯。
 一、人的需求动机 美国心理学家马斯洛的现代消费心理学把人的需要划分为5个层次。
 生理需要：吃、喝等。
 安全需要：在危险和恐惧中对自由的需要。
 归属相爱的需要：得到亲友爱，成立家庭的需要。
 尊重的需要及对荣誉成就的需要。
 自我现实的需要。
 包括求知需要，审美需要，对自己成长、发展的需要，充分发挥自己才能的需要等。
因此，在拟订不同商品的包装设计定位时，应对消费者的需要和动机类型作调查研究，以便有针对性
地进行包装设计。
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