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内容概要

《中国书业年度报告(2011-2012)》(作者孙月沐)包括了不能眼睁睁看着实体书店一个个倒掉；新华发
行集团转折与博弈；2011实力版图三大出版产业格局；最新出版数据凸显产业大势；2011新媒体5大主
力等内容。

本书适合从事相关研究工作的人员参考阅读。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

书籍目录

前言：拓展二元书业时代的现实空问
第一编  年度专题  叩问实体书店命运
第1章  沪杭可为，各地何为?
第2章  不能眼睁睁看着实体书店一个个倒掉
第3章  民营实体书店：艰难的一年
第4章  实体书店不能从数字时代开始算命
第5章  连锁书店走衰，英美独立书店再现开店潮
第6章  英美独立书店攻略
第二编  年度书业大势大事
第7章  2012高端调查披露：书业在涨声中寻找突破
第8章  2011中国书业之“最”大搜索
第9章  2011中国书业大势大事
第10章  出版集团“十二五”四大关键词
第11章  新华发行集团转折与博弈
第12章  报刊改革推高资源整合新预期
第13章  十年国际巨头悄然织网布局中国
第14章  201l民营书业观象
第15章  2011书业7大营销趋势
第三编  年度书业焦点热点
第16章  教辅出版新政“控”字当头
第17章  原创教材社坎坷维权，授权教辅理念日渐普及
第18章  新课标修订影响几何商机几何?
第19章  电子商务集结图书网购用意何在?
第20章  六问数字出版基地建设“要害”
第21章  出版传媒股想象空间还有多大?
第22章  数字分销：瓶颈与突破
第23章  电子课本：试点容易推广难
第24章  “阅读城市·城市阅读”聚焦阅读推广新平台
第四编  年度书业细分行情分析
第25章  2011实力版图三大出版产业格局
第26章  2011年出版企业行动大搜索
第27章  2011年18大出版风潮
第28章  2011年馆配市场：走势看涨与伤不起的价格战
第五编  年度书业数据
第29章  最新出版数据凸显产业大势
第30章  中国出版业“十一五”数据大盘点
第31章  中国书业五年市场大格局
第32章  全国出版集团三年零售市场分析
第33章  全国十省市城镇老年人阅读独家调查
第34章  2011年中文图书馆配市场概析
第六编  年度传媒新媒趋向
第35章  平板杂志：2011新势力
第36章  电子杂志：平台遇阻，应用趋热
第37章  回望5年期刊版权路
第38章  期刊零售亟须质变

Page 3



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

第39章  团购网站中国满岁
第40章  互联网进入“移动”时代
第41章  中国互联网的前10年和后10年
第42章  2011新媒体5大主力
第七编  年度华文与世界出版
第43章  2012海外及港台大腕预言国际暨华文书业走向
第44章  国际出版并购青睐新技术基因
第45章  从巴诺、瓦特斯通两个样本看连锁书店未来
第46章  香港中文图书2011年稳中微升
第47章  2011台湾图书市场风向扫描
后记

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<中国书业年度报告>>

章节摘录

　　易文飞认为，国内平台遇到的主要问题还是内容资源，电子书真正的价值在于它是一本或很多本
“书”，内容资源是衡量一本电子书价值的最重要维度。
内容资源的挑战又来自于内容够精、数量够多、匹配够好，这几方面合在一起，对内容的要求就成为
“合适的、好的、足够多的内容”。
童之磊也表示平台商发展要突破的瓶颈主要在于：一是如何找到最合适、最优秀、最广泛的内容资源
；二是怎样将最合适、最优秀、最广泛的内容投入给最合适、最有需求的客户。
不同的客户有不同的内容资源需求，平台商需要不断挖掘客户更深层次的需求，这与传统书业发行渠
道里“为读者找好书，为好书找读者”的理念完全一样。
在满足客户需求、寻求内容和客户的匹配上，目前国内的众多数字渠道分销商还有许多工作要做。
　　赵舸则举例说明了优质内容对数字出版的重要性，最近番薯网首发了安妮宝贝的电子书《春宴》
，引起了业内关注，一方面在于电子书定价为19元，远高于一般电子书，事实上，对于高品质作品，
其版权运营、发行推广等成本都相当高。
尽管定价高，其销量仍然很好并且保持增长。
图书网上首发电子版权也预示着越来越多的优质内容开始认可数字分销渠道。
　　谈及该问题的解决，易文飞认为，关键在于产业链上游能以更开放的心态释放优质资源给下游，
可以有独家授权，但更多的应该是多渠道分销，这样会增强上游对于回报的信心。
而就当当网电子书平台而言，将以公平的分成模式，用实际回报来说服出版商，让他们看到数字出版
的前景，看到当当网作为电子商务平台的销售能力，同时为内容提供商拓展更多的渠道，使内容价值
更加充分的实现，也为用户提供更完整的阅读体验。
童之磊表示要解决平台商遇到的困境，一是寻找并建立适合自己的商业模式，只有建立持续稳定成规
模的商业模式，才能给内容合作伙伴足够的动力去源源不断地提供内容；二是建立强大的运营系统，
面对海量用户和海量内容，只有通过精确化的运营，才能使用户和内容建立精确对应，让读者在最合
适的时间，以最合适的方式获得最合适的内容。
　　⋯⋯
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