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内容概要

　　《营销问题》采用理论研究和实证研究相结合的方法，基于多个行业就中国本土营销的热点问题
进行了研究。
全书一共分为六章：体验营销问题研究、奢侈品营销问题研究、故事营销和核心竞争力问题研究、区
域营销问题研究、营销教学问题研究以及市场杂谈——世纪之交的思考。
本书所呈现的内容是作者多年对中国本土营销的热点问题深入观察、思考和探索的结晶。
本书所覆盖的领域、所提出的观点也许未必全面和成熟。
本书出版的目的在于引发有识之士对中国本土营销的热点问题进行更加深入的研究，推动未来本土化
营销研究取得突破性进展。
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