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前言

　　历史地看，公元2009，注定是一个承上启下的年份。
它一头维系着21世纪第一个十年的历史，一头又开启着2010年代之门。
穿越历史之幕来看，2009年，新中国经历了第一个60甲子，承续着改革开放30年的激荡与梦想，而就
在这一年，它同时也感受到了世界性金融海啸带来的震撼与冲击。
具体到书业，我们得以追怀60年出版文化的辉煌交响；得以意气风发骑鹤下欧洲，在FBF这一世界出
版舞台上，演绎中国文化、中国开放和中国力量；得以检验金融危机之下，文化特别是出版业所具有
的“口红效应”；得以承科学发展之东风，强力推进大学社、部委社体制改革，强力推进集团化跨地
域兼并重组，强力推进战略投资搏击资本市场；当然，同样地，还得以继续感受进入盘整期、调整期
的书业的惘怅和迷惘，得以中国书业多年来积习堆砌的各式各样的陈年弊端甚至是积重难返的沉疴、
病灶，时时系念，“才下眉头，又上心头”。
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内容概要

本书是了解和研究中国书业的重要参考。
作为中国图书商报·中国书业书系的主干项目，自2007～2008年度报告出版以来，以其产业市场视角
、实务案例解剖，为中国书业提供了全景式、实证性的年度档案，广受关注和好评。
本报告是从《中国图书商报》2009－2010年近千万字的文章中精选而来，经过重新组合和编排，涉及
专题专刊、营销数据、焦点话题、细分市场.传煤新媒以及海外和华文书业等，是一部资料翔实、案例
典型、数据可靠.值得典藏的年鉴式报告。
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章节摘录

　　对于危机，多勒相信“每一次危机都是一次机会”，兰登书屋要“加强合作，找到并出版最好的
书”。
而阿歇特CEO也表示，“不管市场多么艰难，阿歇特都始终要坚守一个终极目标：为每一个年龄、每
一种口味和每一种消费水平的读者出版最好的图书，并不断做出调整”。
　　而对于经济缩水时出版社削减营销成本的做法，英国一位市场营销专家认为不妥，他通过一项独
立调查发现，每一次在经济衰退中增加营销支出的公司，都挺过了艰难时期，而且随后都经历了发展
壮大时期。
“同时抛出六个球却一个也接不住，还不如让人们注意到一个球，”这位营销专家指出，“出版者首
先要在头脑中确定一个向消费者传递信息的排序，哪些是先要传达、最需要突出的信息，哪些是次要
信息”。
“如一位犯罪小说作家的笔下常常出现一个英雄人物一一侦探，那出版社宣传的第一要素是侦探，而
不是作家”。
经济衰退可以让人们懂得如何更好地沟通。
因此，出版社“要利用这个营销的伟大机会”。
　　此外，与70年前相比，如今新增了互联网，数字出版也对传统书业形成了竞争，但这依然可以成
为书业能够加以运用的优势。
人们会在被动消费的同时变得麻木，从而失去了思想的空间，因此需要静下心来，去阅读能够激荡心
灵、启迪智慧的好书。
而发掘更多形式、载体的图书，则可以让日渐缩水的图书销售重见起色，影视网络，以及近几年新生
的电视图书俱乐部可以成为出版的加速器，拉动图书营销宣传的引擎。
　　在这样的形势下，“我们需要做的是保持比以前更大的创造力和能量”。
英国作者经纪人协会前任会长克莱尔·亚历山大如是表示。
同时她也提醒出版社，不要只出版重点书，这会导致出版物雷同以及市场下滑。
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编辑推荐

　　书业权威媒体，年度权威发布，现场权威记录，纵览年度风云，聚焦年度热点，透视年度事件。
　　纵览书业大事大势，解析书业焦点热点，关注出版产业现象，提供市场一手数据。
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