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内容概要

近年来“文化”已成为多学科普遍关注的特点。
本书通过对索尼随身听的个案研究，介绍了这种“求助于文化”的现实的和理论的状况。
 和者以索尼随身听为例，向读者说明文化实践和文化习俗在我们生活中发挥重要作用的原因和方式，
并介绍一些有关进行文化研究的关键的思想、概念和分析方法。

   作者将表征、认同、生产、消费和规则确定为五个主要的文化过程，它们相互结合形成一种可以用
来构建任何一项文化本或人工制品研究的“文化的循环”。
本书正是运用这一“文化的循环”将随身听作为一个文化客体进行研究的。
其独特之处在于：它不仅介绍了当代文化研究中的种种重大问题和争论，而且切实说明了如何将文化
研究用于认识我们的日常生活。
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媒体关注与评论

　　本书通过对“索尼随身听”的个案研究，揭示了文化研究与日常生活的关系，以及如何将文化研
究用于人们的日常生活。
作者还提出了进行文化研究的一些思路、概念及方法。
　　　　��　　　　��　　　　
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