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前言

本书编写目标。
1.培养扎实的英语语言基本功：词汇量达到5000左右；破解并正确理解长难句。
2.培养良好的解题方法和解题步骤：认知联考各题目的题目类型；学习并掌握不同题目类型准确高效
的解题方法。
3.培养良好的应试技巧：认知试题的内在规律；善于灵活运用规律快速答题。
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内容概要

《考研英语2标准教程(2014高教版)》分基础篇、强化篇和模拟考试篇三大部分内容。
基础篇含热点词汇学习、基础语法学习、长难句与阅读基本功训练、每周一练等四章，旨在培养学员
参加考试所需的英语基本功、良好的学习习惯和初步的应试能力；强化篇含完形填空强化训练、阅读
理解强化训练、英译汉翻译强化训练、写作强化训练等四章。
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作者简介

张宇，男，1966年5月，西安理工大学教授，应用语言学方向，发表应用语言学及跨文化研究论文。
著名英语辅导专家，2004年至今，张宇已经成为MBA联考辅导界广受好评的教师。
讲课思路清晰，功底深厚，语言纯正，风趣幽默，应试辅导效果极佳，往往直击真题。
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书籍目录

基础篇 第一章热点核心词汇学习 第一节动词形近词（一） 第二节动词形近词（二） 第三节形容词形
近词 第四节 同根异义词辨析 第二章阅读基本功训练 第一节句子的理解在考试各个题型 中的应用 第二
节句子成分 第三节句子结构 第四节非谓语动词 第五节It结构 第六节比较结构 第七节虚拟语气 第八节
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词近义词辨析 第三节热点搭配 第四节热点短语 第五节常见词根词缀总结 第二章 英语知识运用强化训
练 第一节英语知识运用考试要求 第二节真题解析及补充练习解析 第三章 阅读理解强化训练 Part A  第
一节命题规律 第二节解题方法 第三节解题步骤 第四节强化训练 Part B  第一节命题形式 第二节强化训
练 第四章英译汉强化训练 第一节题型概述 第二节翻译的核心技巧 第三节翻译强化练习 第四节真题演
练 第五章写作强化训练 Part A 第一节考试要求 第二节信函写作规范 第三节书信范文 Part B  第一节命
题规律 第二节高分作文写作规范 第三节作文高分词句 第四节作文模板 第五节历年真题例文
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章节摘录

版权页：   原因之一是美国人认为商业机构比其他任何社会机构都更坚定地以竞争为基础。
既然竞争被美国人看做是进步和繁荣的主要源泉，竞争的商业机构就受到人们尊敬。
不仅竞争本身是好的，它还是保护诸如个人自由、机会平等、勤奋工作等美国基本价值观的手段。
 竞争通过保证无权力垄断从而保护个人自由。
与全能的政府不同，许多商业机构为了利润而互相竞争。
从理论上讲，如果一个商业企业想不公平地占顾客的便宜，那它就会输给较公平地对待顾客的竞争对
手。
凡是有为赚顾客的钱而竞争的商业企业的地方，它们都不敢像对待下级或奴隶那样来对待顾客。
 竞争的商业企业与垄断的政府经常形成鲜明对照。
因为工商业是具有竞争性的，所以许多美国人认为它比政府更支持自由，虽然政府领导人是人民选举
的，而工商企业界领袖不是。
因此，很多美国人认为竞争对保护自由的作用和民主一样重要，甚至比民主更重要。
 商业竞争也被认为能增强机会均等的理念。
竞争被看做是一个公正、公平的竞赛，胜利总是属于跑得最快的人，与他的社会阶级背景无关。
通过竞争取得胜利在美国通常被看做取代了“根据家庭背景决定社会地位”。
因此工商业被看做是机会均等思想的表达，而不是继承特权的贵族思想的表达。
 Passage 3 【参考答案】C A C B D 【参考译文】 广告对购买动机的诱惑既有正面效果，也有负面作用
。
顾客可能听信广告买一件劣质或高价的产品。
例如，某些广告商为提高汽油行驶里程的汽车产品打广告，煽起人们节油的欲望。
有些产品有用，有些产品没有用，完全是浪费顾客的钱。
 有时广告是故意误导。
几年前，一种品牌的面包向节食者推荐说每片面包里的卡路里量少。
结果这种面包不是用于节食的食品，只是一般面包。
卡路里量少是因为面包切得很薄，但每块面包的卡路里量是一样的。
 从积极的方面来看，广告可以对消费者真正关心的事动之以情。
想一想火灾保险的情兄。
火险可能是通过唤起对损失的担心而售出的。
不过害怕损失是投保火险的真正原因。
对大多数人来说，知道财产得到保险的安全感使购买火险成为很合算的投资。
如果消费者等虑到广告宣传中的信息以及保险计划的品质，他们会从广告中获益。
 每位消费者必须权衡自己的情况。
产品的好处是否重要到足以证明它值得购买？
做广告的意图是吸引消费者，但并没有强迫消费者购买产品。
消费者依然掌握着最后的购买权。
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编辑推荐

《考研英语2标准教程(2014高教版)》通过对大量试题的研究分析以及对考生答题效果的统计，《考研
英语2标准教程(2014高教版)》编者精心选择英语知识运用、阅读理解和翻译训练材料，写作部分精心
推出写作模板。
这些材料体现了考试精神，强调易错题型训练，力求提高备考效率。
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