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内容概要

　　《普通高等教育“十五”国家级规划教材：企业管理（第3版）（修订版）》是为了适应高等职
业教育培养高素质技能型人才培养方针编写的。
　　《普通高等教育“十五”国家级规划教材：企业管理（第3版）（修订版）》紧密结合当前我国
现代企业管理的具体实践，吸收和借鉴国外企业管理较为成熟的新知识、新内容和新体系，系统地介
绍了我国现代企业管理的基本理论和方法，主要内容包括企业管理概论、企业战略与经营决策、市场
营销管理、企业新产品开发与价值工程、企业生产管理、企业质量管理、企业物流管理、企业人力资
源管理、企业技术经济分析、企业财务管理。
本书知识面较宽，有一定的针对性和可操作性，为了方便学生学习，每章章前有知识目标和能力目标
、导入案例，章中有应用案例，章后有思考与练习题。
　　本书可作为普通高等院校（高职高专、应用型本科）、成人高校，民办高校及本科院校举办的二
级职业技术学院各专业的通用教材，也可作为国家机关、企事业单位的培训教材，还可供各类管理人
员参考阅读。
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章节摘录

　　企业管理的理论，来源于实践，又指导实践。
企业管理的实践，从企业产生之时开始，至今已有二百多年的历史。
认真学习和正确认识企业及企业管理的历史发展过程，对指导我们今天的企业管理实践，有非常重要
的意义。
　　一、企业的特征及类型　　（一）企业的含义　　企业是社会化大生产的产物，也是商品生产社
会中最基本的经济单位。
在现代市场经济条件下，企业是指从事生产、流通或服务等活动，为满足社会需要进行自主经营、自
负盈亏、承担风险、实行独立核算并具有法人资格的经济实体和市场竞争主体。
　　从生产力的角度观察，每个企业都是生产力的一个基本单位，其基本功能就是把各种生产要素有
机地结合起来。
当各种生产要素处于孤立或分离状态时，不可能成为现实生产力，只有将生产要素按照质的适应性、
量的比例性及序列的合理性有机地组织起来，并按照市场的需要进行运转，才能形成现实生产力。
　　从生产关系的角度观察，企业是社会再生产过程中经济活动的一种必要组织形式。
企业的生产资料所有制不同，在社会再生产过程中的生产、分配、交换和消费各个环节中体现出的经
济关系就不同，企业的经济性质也就不同。
　　由此可见，企业既表现为生产力的组织形态，又体现出一定的社会经济关系，是社会生产力与生
产关系有机结合的现实载体。
　　（二）企业的特征　　企业存在着不同的具体组织形式。
但在现代市场经济条件下，不管它的具体组织形式如何，都必须具备以下一般特征。
　　1.企业是从事商品（或劳务）生产经营活动的基本经济组织　　它表明了企业所从事的活动具有
商品性，是为卖而买、为交换而生产、为社会消费而进行生产经营并以营利为目的的经济组织。
这是企业的职业特征。
　　⋯⋯
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