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内容概要

　　《工作过程导向现代市场营销系列教材：现代广告策划（第2版）》是在对现代广告运作实践进
行经验总结的前提下，在第一版的基础上修订而成的，是一本以提高学生专业实践能力为主要目的现
代广告策划教材。
它紧紧围绕学生“能力形成”这一基本点，从理论和训练两个方面进行了深入且系统的阐述，创新性
地提出了对学生能力培养的模式和方法。
　　全书分为广告策划总论、广告策划内容、广告策划实施三大模块，基本涵盖了当前广告策划与实
施工作所需要的主要能力。
　　《工作过程导向现代市场营销系列教材：现代广告策划（第2版）》以学生职业能力的形成为目
标，以广告策划运作程序为出发点进行课程内容的编排，脉络清晰，结构严谨，实用性、针对性、可
操作性强，符合高等职业教育技能型人才培养的要求。
　　《工作过程导向现代市场营销系列教材：现代广告策划（第2版）》可作为高等职业院校、高等
专科院校、成人高校、民办高校、本科院校举办的二级职业技术学院的广告专业及相关专业的教学用
书，也适用于五年制高职、中职的相关专业，并可作为广告从业人士的业务参考书及培训用书。
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章节摘录

　　沐歌沐浴露的广告策划　　近年来，我国的沐浴露市场竞争十分激烈。
早在市场激烈竞争的序幕拉开之前，广州蓝月亮有限公司就委托其在美国的研究中心着手开发一种新
型的沐浴露。
经过多年的精心研究，新的沐浴露终于诞生。
　　一、卖点的提炼　　当时市面上通用的沐浴露大致有两种类型。
　　第一类为皂型。
它的优点是去污力强，易于冲洗；而缺点是刺激性大，用后干燥、紧绷，让人不舒服。
这种类型的沐浴露其实就是一种液体香皂。
　　第二类为护理型。
这种沐浴露的优点是有滋润、护理的功能，但其去污力下降，洗完后总是觉得皮肤油腻，好像没有冲
干净。
在空气湿度较高的沿海地区，尤其是在广州，消费者感到很不习惯。
　　因此，蓝月亮公司觉察到了这个市场机会，开发了一种介于两种类型之间，兼顾两者的优点和长
处的新型沐浴露。
从产品的自然属性上来看，新型沐浴露的个性体现在三个方面：去污但不干燥；滋润而不滑腻；泡沫
丰富且容易冲干净。
　　负责此产品广告策划的广东省某广告公司说：“在该产品的广告定位上，我们始终抓住新沐浴露
的个性特征不放，以明确清晰的产品定位成为广告策划的切入点，这个切入点正是该产品的卖点所在
。
”　　二、给产品取个好名字　　给新产品取名的确是一件大事。
广告公司策划小组在给新产品命名时坚持把握新产品的个性、名称的记忆度、名称的好感等命名规则
，花了8个月的时间，构思名称近千个，经过反复地研讨，最后才定下了一个大家都满意的名称--沐歌
。
为什么要取这样一个名字？
回顾一下自己洗澡时的感受，闭上眼睛想一想沐浴的感觉：此刻，你处于纯粹的自然状态，你全身放
松达到忘形忘我的最高境界。
除了洗澡本身，你最想做的，也是最适合此刻做的一件事情就是引吭高歌，一切不平、一切烦恼、一
切压力、一切的一切都可以抛在脑后。
所以，无论是洗澡间里的歌，还是冲凉房里的歌，反正是沐浴时唱的歌--沐歌。
就这样确定了。
　　三、“战争的胜负在战前就已经决定”　　新产品的名称确定后，策划小组就在《羊城晚报》登
出一则名为“找歌”的广告，随广告附上一张征歌卡，当然还有奖励诱惑。
这一则诱人的征歌广告，把羊城人的胃口给吊起来了，参加征歌活动的人数竞达数千人，一时间，“
沐浴歌”成了消费者议论的热门话题。
时隔3日，《羊城晚报》上又登出一则广告，乘势推出“沐歌”的广告歌：“天空沐浴着星光，大地
沐浴着花香，清清的山泉沐浴我心房⋯⋯”对于消费者的积极参与，理应给予奖励。
策划小组将征集来的歌曲制成“沐歌”CD光碟及磁带珍藏版，整理出《清纯少女版》、《男人澡堂
完全放松版》、《纯音乐陶醉版（女声）》、《欢快节奏版》、《童真无邪快乐版》、《纯音乐陶醉
版（男声）》6个版本，在广州市内各大商场赠送给购买“沐歌”的消费者。
很快，在羊城的各售货点就形成了争购的场面。
　　⋯⋯
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