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内容概要

　　《Art Design新思维设计系列教材：现代商业空间展示设计》通过对商业空间展示设计的叙述、分
析与论证，深入浅出地介绍了现代商业空间展示设计的基本理论、基本方法和设计技巧，同时也探究
了商业空间展示设计与营造对于零售商业经营的重要性及其市场价值。
本书研究的目的是将商业建筑设计、空间环境设计、交通组织设计、商品展示设计、视觉传达设计，
与市场经济学、现代消费文化学、零售管理理论、营销管理理论加以整合，形成具有理论价值和实用
价值的商业空间展示设计的基本理论体系和基本操作方法。
现代商业展示是建筑环境的展示，也是商品和商业文化的展示，更是消费文化和人文文化的展示。
本书将以“展示”的角度来解读商业空间设计的奥妙与精髓。
本书可供高等学校艺术设计专业师生使用，也可作为零售商业经营者以及商业空间展示设计领域从业
者的参考用书。
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作者简介

　　李怀生，清华大学控股公司下属的清尚集团（原清华工美集团）副总经理、清尚商业建筑规划设
计研究所所长、资深室内建筑师、高级商业规划设计师。
曾就读于清华大学美术学院环境艺术设计专业，本科学历，清华大学经济管理学院工商管理硕士。
中国建筑装饰协会设计委员会委员，中国商业联合会购物中心专业委员会专家委员，北京市商业联合
会理事，中国商业地产联盟理事，清华大学美术学院展示设计研究所商业展示设计研究室主任。
曾获得北京市建筑装饰科技奖，国家优质工程设计奖，多次被评为北京市建筑装饰杰出中青年设计师
，中国建筑装饰杰出中青年设计师，全国百名优秀室内建筑师，中国建筑装饰设计最具影响力中青年
设计师等。
2008年主持承办迎奥运北京商业橱窗设计大赛，2010年参编国家《购物中心管理技术规范》。
作者通过大量的设计实践、科研课题、考察研究等不同的方式坚持不懈地进行商业建筑空间规划设计
、商业空间展示设计的探索，力求找到一条适应中国国情发展的、有中国特色的、现代化国际化的设
计之路。
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