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内容概要

《广告文案写作(第2版)》为普通高等教育“十五”国家级规划教材《广告文案写作》的第二版。
与第一版相比，第二版保持了原有的结构，在内容}进行了较为全面的更新，主要包括：结合国内外广
告业发展现状和趋势，对部分知识点和案例进行了更新；删除了每章后面的案例，尽量把案例融入各
章的内容中以突出整体性；对书后附录部分进行全面更新，分析了一个完整的案例，并收录了部分业
界专家关于文案写作、客户关系、行业走向等方面的文章。

《广告文案写作（第2版）》共分十章。
第一章论述了广告文案写作的概念、特点、作用、写作人员的知识结构和核心技能。
第二章介绍了广告创意策略的概念、作用、制定及检核方法，重点解决“说什么”的问题。
第三章分析了广告表现中的诉求、修辞、创意及其命名的原理和技巧，重点解决“怎么说”的问题。
第四章至第七章分别讲述了报刊、广播、电视、网络、直邮、户外等媒体的广告文案写作，重点解决
“写作技巧与媒体特点相结合”的问题。
第八章和第九章分别讲述了企业广告文案和公益广告文案的写作。
最后一章介绍了广告文案测试的内容与方法。

 《广告文案写作（第2版）》通俗易懂，操作性强，既可以作为广告学专业教学用书，也可以作为广
告从业人员业务进修的参考用书。
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作者简介

初广志，中国传媒大学广告学院教授、博士生导师。
主要研究领域为广告传播、品牌传播、整合营销传播及新媒体营销传播。
主持完成国家及教育部、广电总局社科基金项目多个，出版有《转型期大众传播媒介的伦理道德研究
》、《国际传媒整合营销传播》等专著、教材5部，在国内外学术期刊发表论文多篇。
先后赴日本、韩国、新加坡进行学术交流。
2008-2009年，受国家留学基金项目资助，在美国西北大学麦迪尔新闻学院整合营销传播系访学。
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章节摘录

版权页：插图：3.语气坦诚友好不管广告的目的是推销产品，还是提升企业形象，都要与目标消费者
建立良好的关系。
如果广告冒犯了他们，这种关系便不复存在。
“只要一有机会，我就会在广告活动中加入一些人性化的东西，这种方法总能让人印象深刻，因为人
们总是愿意与取得某种杰出成就的人打交道，而不愿与缺少灵魂的大企业打交道”①。
你可以用写信的方式来写正文，这样，就可以既热情又不显得过火。
例如，UPS快递的一则广告，标题是“无论包裹多大，世界依然很小”，正文如下：UPS明白，您的
包裹是独一无二的。
无论大小，我们都秉承一贯宗旨：为您准时而高效地送达，即使每天为世界各地多达790万的客户动
用152500辆专车，超过600架飞机，我们依然对您的包裹的行踪了如指掌。
这一切，都源于UPS的技术设备优势和专业精神。
因此，正如世界各地的UPS客户一样，无论包裹大小，您均可将重任交托我们。
4.对个体说话通常，人们都是独自一人在读广告，而他又只会对一个品牌进行评估。
使用复数名词和动词会降低人们对品牌特性或其他事项的关注程度，降低广告的个人色彩。
因此，要大量地使用“你”或“您”，尽可能使用单数名词和动词。
例如德国铁路公司的揽客广告，标题是“德国最好的冬季轮胎”，正文如下：天气对铁路来说不是一
个话题。
因为我们在任何天气都照常行驶。
我们的城际快车甚至每小时开出一列。
216次城际快车每天保证您准时、快捷、可靠地到达会议地点，再折返回家。
因此请您忘掉天气预报，而专注于您的日程计划。
您可以把旅途时间利用起来，比如说浏览一下最近的会谈报告。
或者考虑一下下次谈判的论点论据。
或者做一些在办公室通常不得不放弃的事情：从容不迫地阅读晨报的经济报道。
若想在途中打电话，没问题。
每一列城际快车上都有一部投币电话。
时至中午，我们向您推荐我们的餐车。
今天来一份醋焖牛肉和一瓶精酿啤酒，如何？
返程中，您坐在舒适的软席里伸开腿脚，尽情品味香浓的咖啡，列车女乘务员把空调温度调得更暖和
一点，此时窗外降临的寒气全然影响不到您。
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编辑推荐

《广告文案写作(第2版)》是普通高等教育“十五”国家级规划教材,高等学校广告专业系列教材之一
。
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