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内容概要

《新闻传播伦理与法规实用教程》是一本系统阐述我国新闻传播伦理问题与法律规范的实用教材，在
简要阐释相关理论的基础上，着重介绍我国新闻传播伦理与法规的实际状况与解读相关案例。
对伦理与法规的引用，以现行的法律、法规及伦理准则为原则；相关案例引用及其分析，以新近发生
的案例为依据。
在体例上，以问题为导向，除了第一章 用以阐释一般概念外，各章均集中介绍与解析一个重要问题，
包括新闻传播者的基本权利与首要义务、新闻传播与新闻真实性原则、新闻传播与国家长治久安、新
闻传播与社会公序良俗、新闻传播与公民人格尊严、广告的发布及其主要规范、重大政务新闻与特殊
新闻信息的发布、新闻传播媒体的行政管理和发扬清正廉洁作风、抵制行业不正之风。
作为教材，《新闻传播伦理与法规实用教程》还尽可能汲取了新闻传播伦理与法规研究的最新成果。

《新闻传播伦理与法规实用教程》可作为高等学校新闻传播学及其下属各专业本科生或研究生的教材
，也可作为新闻传播从业人员从事职业活动的工作手册或参考读物。
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书籍目录

第一章 新闻传播规范概说第一节 社会利益与社会规范一、社会与社会利益二、社会规范与新闻传播
规范第二节 新闻传播伦理规范一、新闻传播伦理规范的基本原则二、新闻传播伦理规范的主要内容第
三节 新闻传播法律规范一、法、法制与法治二、新闻传播法规与新闻传播法制三、新闻传播法制的基
本原则及主要内容第四节 新闻传播伦理规范与法律规范的相互关系一、新闻传播伦理规范与法律规范
的共性二、新闻传播伦理规范与法律规范的区别三、新闻传播伦理规范与法律规范的相互作用第二章 
新闻传播者的基本权利与首要义务第一节 《宪法》是新闻传播者权利与义务的基本依据一、以《宪法
》为根本的活动准则二、《宪法》中与新闻传播活动相关的内容第二节 言论出版自由是新闻传播者的
基本权利一、言论出版自由权利的历史渊源二、言论出版自由权利的基本内涵案例2-1：记者采访火灾
受阻女记者被强行拖离案例2-2：《经济观察报》记者仇子明被全国通缉案三、不得滥用言论出版自由
权利第三节 “两个服务”是新闻传播者的首要义务一、“两个服务”的基本内涵二、“两个服务”与
坚持正确的舆论导向三、“两个服务”与发扬团结协作精神第三章 新闻传播与新闻真实性原则第一节
坚持真实、客观与公正的原则一、真实是新闻的生命二、客观、公正原则的主要内容第二节 严禁传播
虚假新闻信息一、虚假新闻信息及其表现案例3-1：《京华时报》等报纸的5起严重虚假失实报道二、
对虚假新闻信息的处罚案例3-2：关于《甘肃日报》等报刊刊载严重虚假失实报道的处罚案例3-3：陈
某编造、传播地震谣言案第四章 新闻传播与国家长治久安第一节 新闻传播与维护国家安全一、新闻
传播要维护国家安全二、对煽动危害国家安全行为的处罚案例4-1：泽戈、罗让旦真煽动分裂国家案第
二节 新闻传播与维护民族团结一、新闻传播要维护民族团结二、对危害民族团结行为的处罚案例4-2
：李麦等人侮辱、丑化苗族的形象和人格第三节 新闻传播与保守国家秘密一、新闻传播要保守国家秘
密二、新闻传播保密工作方针与保密制度三、对新闻泄密行为的处罚案例4-3：孔静等故意泄露国家秘
密案第五章 新闻传播与社会公序良俗第一节 新闻传播要维护社会秩序一、尊重社会公德、维护社会
公序良俗二、新闻传播维护社会秩序的主要内容第二节 严禁传播色情、淫秽内容一、传播色情、淫秽
内容的认定二、对传播色情、淫秽行为的处罚案例5一1：上海七洲网络信息有限公司等传播淫秽物品
牟利案第三节 严禁传播邪教以及封建迷信等内容一、传播邪教行为的认定与处罚二、传播封建迷信行
为的认定与处罚案例5-2：戴某非法出版宣扬封建迷信和伪科学的图书、报纸案第四节 严禁传播凶杀
、暴力等不当内容一、传播凶杀、暴力等不当内容的认定与处罚二、新闻传播媒体应谨慎报道自杀事
件第五节 维护司法独立与公正，反对媒体审判一、新闻传播要维护司法独立与公正二、既要坚持媒体
监督，又要反对媒体审判第六章 新闻传播与公民人格尊严第一节 新闻传播要维护公民人格尊严一、
雏护公民人格尊严，谨防新闻传播侵权二、新闻传播侵权行为及其诱因第二节 新闻传播要维护公民的
名誉权一、公民的名誉与名誉权二、新闻传播侵害名誉权行为的认定与处罚案例6-1：谢晋遗孀诉宋祖
德等名誉纠纷案案例6-2：网民恶语发帖清华教授状告百度侵权三、诽谤罪与侮辱罪的认定与处罚案
例6-3：利用网络侮辱诽谤他人一审被判2年徒刑第三节 新闻传播要维护公民的隐私权一、公民的隐私
与隐私权二、新闻传播侵害隐私权行为的认定与处罚案例6-4：“人肉搜索第一案”案例6-5：手机号
遇《亲密》撞号状告影视公司侵权案第四节 新闻传播要维护公民的肖像权一、公民的肖像与肖像权二
、新闻传播侵害肖像权行为的认定与处罚案例6-6：刘翔诉《精品购物指南》侵犯肖像权案案例6-7：
赵本山告“天涯”侵犯肖像权案第七章 广告发布及其主要规范第一节 广告法规与伦理一、广告及其
与新闻传播媒体的关系二、广告法规与伦理的建设第二节 广告发布的基本原则与具体准则一、广告发
布的基本原则二、广告发布的具体准则案例7-1：2009年3月国家工商行政管理总局公布的10起违法广
告案例7-2：2005年“格美之争”案例7-3：手机打电话不要钱?卫星手机假广告第三节 广告发布的监管
一、广告发布监管的一般规定二、对媒体广告的监管案例7-4：房地产虚假广告害人不浅第八章 重大
政务新闻与特殊新闻信息的发布第一节 重大政务新闻发布与新闻发言人制度的建立一、重大政务新闻
的发布与报道二、新闻发言人制度的建立第二节 特殊新闻信息的发布与报道一、灾难性信息的发布与
报道二、证券新闻与信息的发布与报道第三节 境外新闻与经济信息在境内的发布与报道一、境外新闻
在境内的发布与报道二、境外经济信息在境内的发布与报道第九章 新闻传播媒体的行政管理第一节 
新闻传播媒体的性质一、国家主导新闻传播媒体的发展二、事业单位企业化经营的改革第二节 新闻传
播媒体的创建一、报刊社的创建二、广播电台、电视台的创建案例9-1：北京某公司未经许可擅自制作
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广播电视节目案三、网络传播媒体的创建第三节 新闻传播媒体运作的监管一、报刊出版的监管案
例9-2：重庆“八二九”制售非法报刊特大团伙网络案二、广播电视节目播放的监管三、网络传播活动
的监管案例9-3：新浪网持有的部分网络传播许可证件第四节 记者站的创建与监管一、记者站的创建
“·二、记者站活动的监管案例9-4：新闻出版总署办公厅关于中国经济时报等报刊记者站违规情况的
通报第十章 发扬清正廉洁作风，抵制行业不正之风第一节 清正廉洁的基本内涵与伦理意义一、清正
廉洁的基本内涵二、清正廉洁的伦理意义第二节 自觉抵制新闻传播行业的不正之风一、坚决反对各种
有偿新闻行为，新闻与经营活动严格分开案例10一1：在采访山西繁峙矿难事故中违纪的11名记者被查
处二、反对不正当竞争，保护商业秘密案例10-2：跳槽员工侵犯商业秘密案案例10一3：精通公司诉信
达商情等侵犯商业秘密被驳回案三、尊重他人劳动成果，不得侵犯著作权案例10一4：A影视制作公司
与B信息科技公司侵犯信息网络传播权纠纷案附录一 《中华人民共和国宪法》有关新闻传播活动的原
则性规定附录二 出版管理条例附录三 广播电视管理条例附录四 全国人民代表大会常务委员会关于维
护互联网安全的决定附录五 中国新闻工作者职业道德准则附录六 中国广告行业自律规则后记
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章节摘录

版权页：插图：一、广告发布监管的一般规定为了使广告发布规范化、有序化，我国有关法律、法规
还对广告发布的管理与监督作了若干规定。
根据有关法律、法规的规定，国务院直属机构国家工商行政管理局以及省、地、县三级政府所属工商
行政管理局是我国广告的监督管理机构，履行广告法规解释、广告经营登记、监督检查，接受违法广
告投诉和查处广告违法案件，指导广告业健康发展等管理与监督职能。
因此，一切广告活动，都必须接受所在地工商行政管理部门的管理与监督。
对于广告活动的主体及其职责，有关法律、法规也作了具体规定。
根据《广告法》的规定，广告主、广告经营者和广告发布者是从事商业广告活动的三个民事法律关系
的主体，既依法享有权利，也必须依法承担责任。
广告主是指“为推销商品或者提供服务，自行或者委托他人设计、制作、发布广告的法人、其他经济
组织或者个人”，广告经营者是指“受委托提供广告设计、制作、代理服务的法人、其他经济组织或
者个人”，广告发布者是指“为广告主或者广告主委托的广告经营者发布广告的法人或者其他经济组
织”。
在广告活动中，广告主、广告经营者、广告发布者之间应当依法订立书面合同，明确各方的权利与义
务，不得进行任何形式的不正当竞争。
广告主自行或者委托他人设计、制作、发布广告，所推销的商品或者提供的服务应当符合广告主的经
营范围；委托他人设计、制作、发布广告，应当委托具有合法经营资格的广告经营者、广告发布者。
广告主自行或者委托他人设计、制作、发布广告，应当具有或者提供真实、合法、有效的证明文件，
包括营业执照以及其他生产、经营资格的证明文件；质量检验机构对广告中有关商品质量内容出具的
证明文件；确认广告内容真实性的其他证明文件，发布广告需要经有关行政主管部门审查的，还应当
提供有关批准文件；广告主或者广告经营者在广告中使用他人名义-、形象的，应当事先取得他人的书
面同意；如果属于有监护人的，应当事先取得监护人的书面同意。
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编辑推荐

《新闻传播伦理与法规实用教程》为全媒体时代新闻传播学系列教材之一。
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