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内容概要

　  《广告设计与制作（第3版）》是中等职业教育工艺美术专业国家规划教材配套教学用书。
　  为了更好地适应市场对人才的需求，《广告设计与制作（第3版）》在第二版的基础上进行了调整
和修订。
在原有框架的基础上，增加了新知识、新技术，进一步完善了教材的知识体系，更新了部分图片，补
充、替换了更为典型的广告设计作品案例，使教材不仅具有时代感，而且更符合教学需要。
在选取电脑平面广告制作案例方面，本次修订更多考虑了学生的接受能力，并围绕案例做重点解析与
实训。
　  《广告设计与制作（第3版）》主要介绍广告的基础知识、广告设计与制作的方法、技巧及其规律
。
《广告设计与制作（第3版）》修订后分为四部分，共计十八章，第一部分广告基础理论，内容包括
概论、广告的各项分类和构成要素、广告调研；第二部分广告设计，内容包括广告创意、广告的表现
形式、广告插图、广告文案、广告色彩、广告构图、广告设计流程；第三部分广告制作，内容包括路
牌广告的制作、灯箱广告的制作、霓虹灯广告的制作、模型广告的制作、手绘p。
p广告的制作、橱窗广告的制作、电脑平面广告制作案例；第四部分广告管理法规，内容包括广告设
计原则和广告管理法规等。
全书图文并茂，注重学生技能的培养。
　  《广告设计与制作（第3版）》可作为中等职业学校工艺美术类专业教材，也可作为广大美术爱好
者的自学用书。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<广告设计与制作>>

书籍目录

第一部分 广告基础理论第一章 概论第一节 广告的概念第二节 我国广告发展概况第三节 广告的职能第
四节 广告设计与广告制作的关系思考与练习第二章 广告的各项分类和构成要素第一节 广告种类第二
节 广告媒体种类第三节 广告画面的构成要素思考与练习第三章 广告调研第一节 广告调研的方法第二
节 广告调研的对象思考与练习第二部分 广告设计第四章 广告创意第一节 广告创意的方法第二节 消费
心理与广告设计思考与练习第五章 广告的表现形式思考与练习第六章 广告插图第一节 广告插图的特
征和作用第二节 广告插图的表现风格第三节 广告插图的表现技法思考与练习第七章 广告文案第一节 
广告文案的种类第二节 广告文案的应用思考与练习第八章 广告色彩第一节 广告色彩的应用第二节 广
告色彩与消费心理第三节 广告色彩的喜好与禁忌思考与练习第九章 广告构图第一节 广告构成要素第
二节 广告版面空间的分割形式思考与练习第十章 广告设计流程思考与练习第三部分 广告制作第十一
章 路牌广告的制作第一节 立柱地面基础部分的工艺第二节 楼顶广告牌基础部分的工艺第三节 牌面框
架和金属牌面的制作工艺第四节 牌面艺术表现形式第五节 灯架安装工艺思考与练习第十二章 灯箱广
告的制作第一节 灯箱制作的工艺第二节 灯箱画面的制作第三节 亚克力吸塑灯箱的制作思考与练习第
十三章 霓虹灯广告的制作第一节 霓虹灯广告的表现形式和设计要求第二节 霓虹灯广告的制作工艺思
考与练习第十四章 模型广告的制作思考与练习第十五章 手绘POP广告的制作第一节 手绘POP广告的基
本要求和方法第二节 手绘POP广告的制作思考与练习第十六章 橱窗广告的制作第一节 橱窗广告的结
构形式第二节 橱窗广告的表现形式第三节 橱窗广告的制作工艺思考与练习第十七章 电脑平面广告制
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章节摘录

版权页：插图：（七）广告费广告费由广告主提供，从广告策划、广告设计到利用广告媒体进行广告
宣传，整个广告活动所支付的费用，称为广告费。
其中包括广告调研费、广告设计费、广告制作费、广告媒体费、广告机构办公费与人员工资等。
（八）广告的目的营利性广告，其目的是为产品服务，推广产品，促进产品销售，最终获取价值，满
足消费者的物质需求与精神需求；非营利性广告，其目的主要是倡导某种观念，充分体现社会的责任
感。
综上所述，广告的概念可以这样界定：广告是指特定的传播主体将各种高度精练的信息，进行艺术加
工，有计划地运用一定的媒体向公众传递某种商品、劳务、公共事业等相关信息的宣传活动。
随着社会的不断进步，广告的内涵将进一步发展和完善。
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编辑推荐

《广告设计与制作(第3版)》为中等职业教育工艺美术专业国家规划教材配套教学用书之一。
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