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内容概要

　　《商务英语立体化系列教材·普通高等教育“十一五”国家级规划教材：国际市场营销》主要目
的有：第一、向商科学生介绍国际营销学的核心理论和基础知识；二、通过阅读原汁原味的英文原文
专著和教材来提高学生用英语进行专业学术研究的能力；三、通过大量的真实商务实践和案例，拓宽
学生的视野，深入了解西方，尤其是美欧发达国家的经济、社会、文化全景。
毕竟，营销学起源予美国和欧洲等西方发达国家。
本书以西方大专院校的国际营销学教材为基础，经过节选和整理，适当结合我国的一些实际案例，并
提供必要的中文概念解释，旨在让学生感受和了解西方发达国家，尤其是美国消费经济、消费文化的
发展和现实；四、每章后设计的思考题、应用题旨在培养学生解决问题和观察事物的能力。
由于本书的主旨是介绍营销学知识，而该学科的实践性很强，所以练习题未采用一般的语言教学中阅
读理解模式，如判断题、选择题等题型，而是提供了启发学生回顾和思考每章主要内容的复习思考题
以及鼓励学生进行实地考察和社会实践，学会用营销学的观点和思维方式来观察和理解生活中事务、
解决现实问题的概念运用题。
营销学与生活关系密切，生活中无处不存在营销活动。
所以，这些概念运用题具有较强的操作性。
这些运用题以任务为导向，以小组为单位，有利于培养学生团队合作的能力。
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