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内容概要

　　《市场营销学原理》是教育部普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
《市场营销学原理》在阐述市场营销学基本原理的基础上，力求结合中国社会现实和企业实际，特别
注意从营销管理决策的各个方面展开论述，帮助学生正确掌握市场营销学的基本概念、技术和分析方
法，并附有大量国际、国内企业营销的案例。
　　《普通高等教育“十一五”国家级规划教材·高等学校市场营销专业主干课程系列教材：市场营
销学原理》适合普通高等学校市场营销专业、工商管理专业，各类管理专业学生使用，也可作为非管
理类专业的市场营销学入门教材，同时也适合企业营销和管理人员自学。
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作者简介

　　吕一林，经济学博士，市场营销学教授、博导。
主编和主译过多部市场营销方面的教材，其中多本为“十一五国家级规划教材”；正在和曾经主持多
项教育部和北京市哲学社会科学基金及国家社科和国家自然科学基金项目。
现任中国人民大学商学院市场营销系主任，中国高校市场学研究会秘书长。
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编辑推荐

　　市场营销学是目前国内管理学科学习人数最多的课程之一，这是我们作为老师的幸运；另一方面
，市场营销在教学和实践中又是面临挑战和变革最多的课程之一，这则是教师和教材编写者的辛苦所
在。
我们希望通过本教材尽可能完整、准确、通俗地反映市场营销学的基本原理和策略，为大学本科工商
管理及其他专业的学生提供一本入门级的教材，同时也为社会上那些对市场营销感兴趣的读者提供一
本可读性较强的教材。
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