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内容概要

　　《高等学校广告专业系列教材：广告学概论（修订版）》为普通高等教育“十五”国家级规划教
材。
　　本书第一版出版于2004年8月，截至20lO年1月，已23次印刷。
说明5年多来，本书的教学体系与内容已得到全国众多广告高校的认可，并在教学过程中获得实践的
检验，这是作者最感到欣慰的。
　　本书的编写旨在融合近30年来国内外广告理论研究的成果，在信息传播与营销这条主线上理清广
告学的基本原理及一般规律。
通过本课程的学习，让学生能清晰地把握广告理论的脉络，能较系统、全面地掌握广告学的基本原理
与广告运作规律，了解国内外广告发展的现状、趋势及对社会的影响，为学好广告学的其他专业课程
打下基础。
　　本书分为四篇。
第一篇“总论”论述了广告的概念、历史发展、与相关学科的关系及其在现代社会中的地位与作用，
力争在总体上对广告有明晰的认识。
第二篇“广告原理与运作规律”以传播学原理为主线，把广告理论的框架做了梳理与概括，对广告运
作的一般程序与基本规律作了阐述。
第三篇“广告主体与客体”以传播学原理中信息传播过程五要素为主线，提出了广告主体、广告信息
、广告媒体、广告客体、广告效果五个问题，再加上广告管理，力求较全面、科学地反映广告活动的
全过程及其特有的规律。
第四篇“国际广告”讲的是广告运作的国际知识与规则等问题。
上述四大部分形成了“广告学概论”的科学架构，体现了科学性的教学体系。
本书结构完整，脉络清楚，广收并蓄，特点突出，便于学习理解。
　　本次修订中，基本保持了上述架构，并对5年多来许多数据的演变做了更新，原著作中的错漏地
方做了更正，个别不妥的观点做了修正。
在此基础上，补充了一些新媒体发展的资料，对书中的所有案例做了更替。
希望本书的修订能进一步迎合时代的变化，使广告教育始终保持其前沿性。
　　本书既可以作为高校广告专业的教材，也可以成为广告从业人员学习广告学原理的参考用书。
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作者简介

　　陈培爱，厦门大学教授、博士生导师，我国著名广告学者。
现兼任教育部新闻学学科教学指导委员会委员，中国广告协会学术委员会主任，福建省传播学会名誉
会长。
曾任厦门大学人文学院副院长兼新闻传播系主任，中国广告教育研究会会长，中国新闻史学会副会长
。
曾任中国市场学会“金鼎奖”评委，中国广告协会“中国广告学院奖”评委，教育部“全国大学生广
告艺术大赛”评委，台湾“时报广告金犊奖”筹备委员及评委，2008年中国“艾菲奖”终审评委
，2009年第十六届中国国际广告节“长城奖”评委。
日本龙谷大学高级访问学者。
　　1983年参与创建中国内地高校中首个广告学专业。
多次获得国家、福建省及厦门市各类奖项。
曾获得“中国十大广告学人”称号。
其主持的“中国广告人才培养模式的创建与推广”课题，获得国家本科教学优秀成果二等奖；获得福
建省高校教学名师奖；荣获教育部“宝钢优秀教师奖”。
2008年获得中国广告协会颁发的“中国广告30年历史贡献奖”。
1996、2006、2010年三次获得国家社科基金广告学研究课题。
　　30年来出版20余部各类广告学著作，发表相关论文100余篇，其著作与论文先后获得福建省及厦门
市各类优秀社科成果奖。
为我国广告学科的建立奠定了坚实基础，被誉为：“中国广告教育第一人”。
　　个人主要研究领域：广告学理论、广告史、广告策划、广告文案、广告与品牌、广告与文化创意
产业、广告教育等。
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书籍目录

第一篇　总论第一章　广告概论第一节　广告的概念一、广告溯源二、历史上有代表性的广告概念三
、广告概念的定义四、广告的构成要素第二节　广告的分类一、按照广告诉求方式分类二、按照广告
媒介的使用分类三、按照广告目的分类四、按照广告传播区域分类五、按照广告的传播对象分类第三
节　广告学的研究对象及研究方法一、广告学的研究对象二、广告学的研究方法第四节　广告环境一
、广告环境的概念二、中国的广告环境本章小结复习思考题案例选编　361°网络传播助力品牌快速成
长第二章　广告的起源与发展第一节　广告的起源——古代广告一、古代中国的广告二、古代巴比伦
、埃及的广告三、古代希腊、罗马的广告第二节　近现代广告的发展一、以英国为中心的欧洲近现代
广告二、近代广告向现代广告的过渡第三节　世界现代广告的发展一、以美国为中心的现代广告二、
日本现代广告的发展第四节　中国近现代广告的发展一、近代广告的发展二、中国现代广告本章小结
复习思考题专论　中国广告30年猛进史(1979—2009)第三章　广告学与其他相关学科第一节　广告学与
市场营销学一、广告学与市场营销学的关系二、市场营销学理论在广告中的运用第二节　广告学与心
理学一、广告学与心理学的关系二、心理学原理在广告中的运用第三节　广告学与社会学一、广告学
与社会学的关系二、社会学原理在广告中的运用本章小结复习思考题案例选编　名人代言广告的风险
分析与规避第四章　现代广告业第一节　现代广告业的性质与任务一、现代广告业的性质二、现代广
告业的任务第二节　广告在现代社会中的功能与作用一、广告的功能二、广告的作用⋯⋯第二篇　广
告原理与动作规律第五章　广告基本原理第六章　广告动作规律第三篇　广告主体与客体第七章　广
告主体第八章　广告信息第九章　广告媒体第十章　广告客体第十一章　广告效果的测定第十二章　
广告管理第四篇　国际广告第十三章　国际广告及海外广告业后记修订版后记参考文献
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编辑推荐

　　《高等学校广告专业系列教材：广告学概论（修订版）》是“高等学校广告专业系列教材”之一
，全书共分13个章节，主要对广告学概论知识作了介绍，具体内容包括广告概论、广告的起源与发展
、广告学与其他相关学科、广告原理与动作规律、广告效果的测定等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。

Page 5



第一图书网, tushu007.com
<<广告学概论>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 6


