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内容概要

　　《普通高等教育“十五”国家级规划教材修订版：广告理论与实务（第2版）》也是高等职业教
育技能型人才培养培训工程系列教材之一，是在第一版基础上修订而成的。
《普通高等教育“十五”国家级规划教材修订版：广告理论与实务（第2版）》本着“理论以必需、
够用为度，强调应用能力培养”的原则，吸收了广告实践的新理论、新方法，注重知识讲授与技能训
练相结合、广告理论教学与广告实践活动相结合、原理与案例相结合。
全书的主要内容包括十章：广告基本概念、广告调查与分析、广告策划创意、广告制作、广告媒介、
广告策略、广告效果、广告的多角关系、广告管理、国际市场广告等。
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章节摘录

　　（一）真实原则 　　真实原则是指广告策划的内容必须真实、准确。
这是广告策划的基本原则，也是广告的生命所在。
 　　我国在1994年颁布了《广告法》，其中第十条规定：“广告使用数据、统计资料、调查结果、文
摘、引用语，应当真实、准确，并查明出处。
”这一条款是广告真实原则的法律依据。
 　　广告是一种劝说消费者的宣传活动，只有真实，才能赢得消费者的信任，达到促销目的。
如果违背了真实原则，不仅会给消费者造成损失和痛苦，而且还有损企业形象，受到法律制裁和道义
上的指责。
 　　关于真实原则，要注意以下两方面的问题： 　　一方面是广告传递的是“单面信息”还是“双
面信息”的问题。
所谓单面信息，就是做广告宣传时只提商品或劳务的优点而回避不足。
虽然宣传的优点是真实的，但回避了不足，那么广告所传递的信息就是不完整的、片面的。
这就会给消费者一种不诚实的印象。
所谓“双面信息”，就是广告宣传时既提商品或劳务的优点又涉及其不足，给消费者以全面的认识。
这样就会给消费者一种诚实经商的印象，争取消费者的信任。
瑞士一家钟表店的广告是这样的：“本店处理的一批手表走时不太精确，请君看准择表。
”这则广告传递的就是双面信息，能够赢得消费者的信任，从而会达到宣传效果。
 　　另一方面是广告策划中的真实性与艺术性的关系问题。
广告是一门科学，广告宣传必须实事求是；同时，广告宣传又是凭借一定的艺术手法来达到效果的。
但艺术只是广告宣传的表现手法，艺术性只能为真实性服务，处于从属地位。
一则好的广告，要善于借助艺术的表现形式，恰当地运用比喻、夸张、拟人等手法，增强感染力来宣
传商品的真实性。
比如“车到山前必有路，有路必有丰田车”，“走遍天涯与海角，人间处处有大宝”，艺术手法的运
用就比较贴切、适度。
 　　（二）法律道德原则 　　自广告问世以来，它就受到法律的制约和道德的约束。
因为广告传播的各种信息，不仅影响着广告主的生产经营活动，同时也影响着人们的人生观、价值观
、审美观以及消费观。
广告的影响渗透到社会生活的方方面面。
因此，为了使广告充分发挥正面效应，有效推动社会进步，必须通过立法和社会伦理对广告活动加以
规范。
 　　首先，广告策划必须遵循法律原则，以法律为准绳，在合法化的基础上进行广告策划，不能只顾
企业的利益而置法律于不顾。
具体地说，广告策划必须重视社会公共利益，维护民族尊严，不能策划出具有反动、淫秽、丑恶、迷
信等内容的广告作品；不能违反国家保密规定；不能用不正当的手段贬低竞争对手，抬高自己，以诱
惑消费者；不能做虚假广告以损害消费者的利益；等等。
 　　其次，广告策划必须遵循伦理道德原则，不能违背人们的价值观念、宗教信仰、图腾禁忌和风俗
习惯。
例如，1988年索尼公司在泰国推销收录机时曾用释迦牟尼做广告。
在电视广告中，这位佛祖安详侧卧，双目紧闭，进入物我两忘的境界。
不一会儿，画面上索尼收录机放出美妙音乐，佛祖听了居然凡心萌动，全身随音乐不停摇动，最后睁
开了双眼。
日本商人的广告策划，本是为了宣扬自己的产品影响效果，连佛祖听了也会动心。
岂料作为佛教之都的泰国，这被认为是对他们崇敬的佛祖的莫大侮辱，是对泰国的公然挑衅，泰国当
局通过外交途径向索尼公司提出抗议。
索尼公司不得不停播了这个广告，并作了公开道歉。
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编辑推荐

　　《普通高等教育“十五”国家级规划教材修订版：广告理论与实务（第2版）》可作为高等职业
院校、高等专科院校、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术学院市场营销及其他经济
管理类专业的教材，也可供五年制高职学生使用，并可作为社会从业人员的自学和培训用书。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<广告理论与实务（第二版）（另赠教�>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


