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内容概要

　　《产品体验与设计应用》旨在致力于高学术含量的教学研究，凸现高职高专教学的特点和特征，
是中国美术学院高职学院工业设计系产品设计专业的教材用书之一。
《产品体验与设计应用》撰写的初衷，是想缓解设计专业的学生难以将专业基础知识与专业课的内容
相链接，生活经验、常识相对薄弱的问题。
强调“汝果欲学诗，工夫在诗外”，学习设计的重点虽然是学习设计的技能和方法，但关键在于挖掘
学生自身内在的动力。
让学生在热爱专业的前提下，具有充分的产品体验和改变现状的激情与欲望，使设计本身变成一种体
验的过程。
　　《产品体验与设计应用》分理论、方法、思考与练习三大板块。
教材体现了条目化、“体验一问题一实践与分析一结论一应用”的教程化和学术化。
在撰写过程中，鉴于参考书籍较少，部分思路和观点采取了借鉴、修正的办法，在此对相关作者表示
谢意和歉意！
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书籍目录

概述第一单元 产品的消费体验第一节 产品的消费者认知一、消费者基本信息的采集二、消费者欲求
信息的采集三、消费者欲求信息分析第二节 产品的使用性体验一、产品性能和使用要求对照二、产品
使用的宜人性比较三、产品生命周期的评价第三节 废旧产品再利用的体验一、废旧产品再利用二、报
废产品的功能转换三、报废产品之间的构件重组第二单元 产品的功能体验与应用第一节 产品的物质
功能操作与体验一、主功能的实现过程与观测二、辅助功能的操作实验三、延展功能的操作实验四、
附加功能的操作实验第二节 产品的精神功能认知与体验一、产品的审美功能赏析二、产品教育功能的
案例分析三、产品文化功能的解读第三节 产品的社会功能认知与体验一、产品的使用效率与安全性比
较二、产品的健康性与环保性的体验三、产品的视觉语义与信息传达体验第三单元 产品的工程体验与
应用第一节 产品材料的认知体验一、材料是产品构成的基体二、材料具有技术性和艺术性两种特征第
二节 产品构造解析与描绘一、产品构造分类二、构造案例解析第三节 产品生产工艺体验一、生产工
艺分类和示例二、工艺过程体验三、工厂制造模式和生产工艺的考察第四单元 优秀产品及设计作品欣
赏参考文献后记
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章节摘录

　　第一单元 产品的消费体验　　第一节 产品的消费者认知　　设计师面对的设计对象是广泛而又
具体的，并非每一类产品我们都曾接触或者了解，也不是每一个设计课题都是我们所熟悉的。
设计师若将自己还原成一个普通的消费者，也许能“设身处地”地知道一般人的需求。
　　将目光对准社会上不同职业的群体，体验不同身份、地位和层次的人与消费需求的关系。
让学生面对庞杂的社会去探索和发现“问题”与“需求”。
在这个过程中，我们并不奢望能够获得一个所谓正确或唯一的答案，而更期望大家在探索“问题”和
“需求”的同时，真正认识到问题的多元性、交叉性与人的经验、文化、社会关系、情感世界、产品
等因素的密切相关陸，并能从这些错综复杂的关系中找到契合部分以作为设计应用的切人点，充分体
现出产品体验的作用和意义。
　　消费需求体验的类别可分为如下几种：　　1．自己作为消费者的需求感受——实际工作、学习
和生活需要，仿效别人、现场购买（需求）欲，市场引导（广告、媒体宣传、企业推广）作用，其他
引起需求的因素。
　　2．站在别人的角度思考需求的意愿——参与社会活动的需要、任务或责任驱使的需要、对弱势
群体的关爱等。
　　3．设想未来需求的可能性——对社会问题、对自然环境，对人类未来发展趋势的关注。
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编辑推荐

　　《产品体验与设计应用》是“高职高专中国美术学院艺术设计系列教材”之一，全书共分4个单
元，主要对产品体验与设计应用知识作了介绍，具体内容包括产品的消费者认知、废旧产品再利用的
体验、产品的物质功能操作与体验、产品的精神功能认知与体验、产品构造解析与描绘等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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