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前言

　　历经影视广告行业20年的风风雨雨，从广告拍摄现场回到自己的母校，从广告生产第一线走上了
大学的讲坛，业内同仁笑称我是&ldquo;换了个频道活着&rdquo;。
但恰恰相反，我不仅没离开影视广告，而且还一如既往地坚守着这个行当，只是从&ldquo;学
生&rdquo;变成了老师。
回到教学岗位，我开始审视和思考中国影视广告教育的现状以及存在的问题，力图探索出一条切实可
行的广告教学之路。
影视广告实践性很强，是艺术与商业、艺术与技术高度结合的专业，与市场密不可分。
在教学过程中，我发现社会上关于影视广告创意制作的教材太少，很难寻找到一本真正有效的、较为
系统的专业教材。
因此，编写一系列有效的、系统的专业教材，建立年轻教师的培训计划与学生实践机制，是影视广告
教育的当务之急。
当下的大学生更看重那些在行业内打拼过、有实战经验、有大量作品并在此领域取得卓越成就的专业
教师，因此，从某种意义上说，由行内人编写的专业教材，更具实用性和针对性。
影视广告非常注重理论与实践结合，注重动手能力，在教学过程中应尽可能地把行业的特性、市场运
作规律、实际操作手段等知识传授给学生，同时将从业的经验、教训和个人的感悟一并呈现给学生，
让他们得以借鉴并学有所成。
在《影视广告教程》中，笔者尝试着将自己多年创意制作的一些积累和前人的理论与经验进行归纳和
梳理，对国际上的经典案例进行点评与分析，希望对影视广告专业的学生和爱好者有益。
影视广告教学的牵涉面很广，课程设置很多，有行业自身的特殊性和复杂性，由于本书篇幅限制，许
多问题未能深入展开，需日后逐渐深化与修订。
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内容概要

　　《影视广告教程》作者以丰富的影视广告制作经验、通俗的文字语言，深入阐释了影视广告的概
念内涵、创意方式以及制作流程，并在国际化的学术视野中，从消费文化的层面解释了当代影视广告
创作的动力机制。
全书以影视广告创意与制作为两大核心内容，同时结合对欧美以及亚洲的经典影视广告作品的赏析，
从操作技术到艺术创意、从市场推动到美学价值、从国际风格到民族文化、从人文精神到大众生活等
方面都给予了切实的阐述，使本教程具有一定的理论性和较好的针对性、实用性。
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作者简介

　　苏夏，广告导演。
1988年本科毕业于中国美术学院（原浙江美术学院）；1988年分配在珠江电影制片公司从事影视广告
创作，任南国广告公司创意总监、导演；1998年成立广州泓一广告传播有限公司和苏夏映画工作室
；2004年调回中国美术学院传媒动画学院，负责影视广告和广播电视编导教学工作。
现为中国广告专业技术人员职业水平评价专家委员会委员，中国美术学院学术委员会委员，中国美术
学院教授、影视广告系主任、硕士研究生导师。
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书籍目录

第一章 广告的基本概念第一节 广告的定义与分类一、广告的起源二、广告的分类第二节 影视广告的
发展历程一、影视广告的特点与优势二、影视广告的产生与发展三、影视广告的传播功能第三节 当代
影视广告的发展趋势一、消费多元化与个性化二、图像时代的数字媒体三、多媒体传播和虚拟世界资
源链接第二章 影视广告创意第一节 广告策划与广告目标一、广告策划概述二、制定广告目标第二节 
广告诉求的创意思考一、创意简报大纲二、创意原则与思维方法三、创意主张(广告理论简述)第三节 
影视广告的表现手法一、比较式广告二、产品实证式三、夸大问题点方式四、&ldquo;3B&rdquo;原则
五、名人代言式六、卡通人物式七、比喻象征式八、歌舞式(音乐风格)九、生活片段式十、怀旧风格
十一、散点式(多情节片段式)十二、戏剧冲突式十三、主讲人形式十四、特殊效果式(画面特效、声音
特效)十五、电影风格十六、纪实手法(纪录片风格)十七、&ldquo;性&rdquo;含义广告十八、纯字幕广
告十九、地方方言式二十、系列性广告二十一、借力方式二十二、恶搞风格二十三、意识形态广告二
十四、传统戏曲风格二十五、中国文字、水墨与图腾类广告资源链接第三章 影视广告制作流程与摄制
媒材第一节 影视广告制作的管理一、创意总监和制作总监的职能二、控制制作成本三、广告导演和制
片第二节 影视广告摄制媒材一、电影胶片广告二、数字高清广告三、标清录像广告四、动画广告五、
实拍与动画合成广告六、后期抠像合成型广告七、素材编辑型广告八、高清立体广告第三节 影视广告
制作流程一、前期筹备阶段二、拍摄制作阶段三、后期制作阶段资源链接第四章 经典影视广告赏析第
一节 欧美当代影视广告一、美国广告二、英国广告风格三、斯堪的那维亚风格&mdash;&mdash;北欧潮
流第二节 南美风潮一、巴西广告二、阿根廷、秘鲁、哥伦比亚、乌拉圭广告第三节 亚洲魅影一、出
色的泰国广告二、印度的崛起三、日本广告风格资源链接附录《广告创意》与《广告制作》教学计划
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章节摘录

　　如今，酒香也怕巷子深。
很自然地，广告登上了大舞台，耍尽十八般武艺，上天入地、无孔不入。
千万不要低估广告的杀伤力，其&ldquo;攻城略地&rdquo;的速度远远超出了我们的想象：它们成群结
队地罗列在报纸、路牌、电视、网络等传播媒体上，渗透进人们生活的方方面面，我们的生活几乎被
广告包裹。
在现代都市里，无论是安步而行还是车马代步，千奇百怪的广告总会扑面而来。
没有人能摆脱广告！
在这个信息时代，我们每天都会遭遇广告：打开电视机有电视广告，拧开收音机有广播广告，看报纸
有报纸广告，翻杂志有杂志广告，走在街头有路牌、海报、公车广告，地铁站到处是灯箱广告，看场
电影也逃脱不了广告，运动会、展销会上，到处是空中广告（气球、飞艇），各种传单、直邮信件等
形形色色的广告包围着你；此外，只要一上互联网，各类广告就会充斥你的眼球，就连手机也躲不过
广告的冲击。
美国《纽约时报》曾说，应该把&ldquo;空白空间&rdquo;列入&ldquo;濒临灭绝的物种&rdquo;名单里，
因为在今天，想找到未被广告占领的&ldquo;处女地&rdquo;实在是难上加难。
广告与现代生活息息相关，它不再是单纯的商业行为，而渐渐成为现代文明的一种标志。
有人的地方就有广告，广告已经成为我们的言语和文化的一部分了。
广告是复杂的信息传播活动，同时又是多变的经济商业活动。
广告活动具有一定的时间跨度，是在规划的时间内的一系列动态传播活动的结合。
&ldquo;广告主为广告制定一项能测定的目的或目标，决定达成这一目的之最佳方法，发展出达成此目
标的必要战术，把以上这些努力与某产品或劳务的其他销售努力相结合，然后去执行所计划的这些活
动&rdquo;。
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编辑推荐

　　《影视广告教程》内容丰富，讲解通俗易懂，具有很强的可读性和实用性。
本教材适用于影视广告专业的本科生、研究生以及高职高专院校的学生，同时也适用于广大影视广告
爱好者。
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