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内容概要

本书是全国成人高等教育规划课程教材。

　　市场营销学是一门具有实践特征的学科。
市场营销随着时代的演变，其内容会发生质的变化；由于地域间经济发展不均衡和文化差异，市场营
销活动会遵循不同的规律；而随着营销实践的发展，人们对市场营销的理解和体会也会向更高的层次
升华。
由此也就给《市场营销学》教材提出了新的任务，要求从理论上做出新的概括。
因此，这次再版的《市场营销学》做了彻底的修订，呈现给读者的是一本全新的教材。

　　本书可以概括为三个部分：第一部分：第一章市场营销学概述和第二章开拓市场，阐述市场营销
学的基本指导观念、指导观念的历史演变和当代市场营销的创新观念。
第二部分：第三章消费者购买规律、第四章市场信息与市场调查和第五章市场竞争策略，是基于以消
费者需求为中心这一主题，阐述制定市场营销策略的依据，提出制定营销策略战略指导方向。
第三部分：第六章产品策略、第七章品牌策略、第八章价格策略、第九章渠道策略和第十章促销策略
，立足于为消费者创造价值，突出差异化，阐述企业通过业务展开怎样取得市场竞争优势。

　　本书特点：第一，坚持“三出发”原则，即从对象出发、从问题出发、从现实出发。
第二，中国特色，以中国市场营销实践为根据阐述市场营销基本原理。
第三，力求将创新观念渗透到基础知识中加以阐述。

　　本书适用于市场营销专业课程教学，同时也可以作为企业实际工作者的培训教材。
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编辑推荐

　 其他版本请见：《全国成人高等教育规划课程教材：市场营销学（第2版）》
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