
第一图书网, tushu007.com
<<平面广告设计>>

图书基本信息

书名：<<平面广告设计>>

13位ISBN编号：9787040246711

10位ISBN编号：7040246716

出版时间：2008-8

出版时间：高等教育出版社

作者：黄彬

页数：85

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<平面广告设计>>

前言

　　目前，中国高等教育正在蓬勃发展，其中尤以高等职业教育中的艺术设计专业发展最为迅猛。
面对这样的局面，如何把专业与市场岗位需求结合？
如何采取先进的教学理念与成果来提高教学质量？
职业院校毕业生如何适应市场？
成为职业教育的重要研究课题。
　　高职艺术设计专业是一种特色教育，说到底也是一种特色职业岗位教育，它培养的学生应该符合
行业和职业岗位的应用型人才需求。
如何开展教学？
怎样设置课程？
编写符合本专业特色的教材？
是我们高职艺术设计教育工作的重点。
鉴于此，我们邀请部分职业院校艺术设计教育方面的专家、学者和一线教师进行探讨。
大家一致认为高职艺术设计教学必须改革，决不能像过去那样概念、理论大灌输，要淡化传统艺术院
校的美术技能（即单纯的技术和美术观念），而应注重职业实践操作教学，培养社会能力教学，提高
创新思维教学以及适应职业岗位的教学。
　　高职艺术设计教育只有在教师、教学、课程、教材建设等方面真正适应职业岗位，对学生的知识
结构和应用能力的要求，才能培养出契合社会市场需求的应用型人才。
本丛书的编写根据职业教育的特点，力求集科学性、知识性、实用性于一体，观点明确，深入浅出，
图文结合，注意各章节的连贯性和可操作性，充分突出职业教育实训教学的特点，基本达到高职艺术
设计教育教学改革和调整的目标。
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内容概要

　　《平面广告设计》突出对学生应用能力的培养，强调教学与实践并重和相互渗透。
《平面广告设计》以平面广告中的图形、文字、色彩、编排等元素为主要对象，着重体现以下特点：
概括讲述广告设计的基本概念、原理，要求学生系统地掌握广告设计中的知识点及创作技巧；强化高
职高专艺术设计人才应用能力的培养，侧重于市场调查分析能力、创意和艺术表现能力的训练；收录
中外具有代表性的优秀平面广告的案例分析，拓展学生的视野，为学生提供丰富的创作素材。
《平面广告设计》是高职高专Art Design新思维设计系列教材之一。
平面广告设计不仅是一门实用性很强的综合学科，也是艺术设计专业的重点课程。
　　《平面广告设计》既适用于高职高专艺术设计专业学生，也可供艺术设计爱好者参考使用。
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章节摘录

　　第一节广告的推广形式　　广告的推广形式是按照广告在空间存在的形态来进行划分的，是便于
对广告在不同广告形式中的特性和规律进行研究的。
现有的广告传达的推广形式大致有：平面广告、电波广告和户外广告。
下面就平面广告、电波广告、户外广告进行分析。
　　一、平面广告　　平面广告形式具有非常悠久的历史，伴随着人类商品交易活动的发展而发展起
来的。
一直到今天仍是应用范围最广、形态构成最为复杂的广告媒介形式，也是这一章节研究的重点。
　　平面广告的传播非常经济，效率也非常高，它可以充分利用大众传播媒介：报纸、杂志、电话黄
页等大量发行，与公众的高接触率，以及对市场的广泛覆盖率来抓住受众群体。
　　1．优势　　（1）大众性以报纸和杂志为代表的大众媒介，通过发行渠道可以渗透到社会的各个
消费群体中。
　　（2）消费者态度积极一般的读者都会认为，报纸和杂志包括其广告，是及时和可信的信息来源
，再加上消费者可以选择读报和看杂志的时间，所以他们对包装和杂志广告的态度是相对积极的。
　　（3）实效性平面广告媒介可以随着发行渠道、邮递渠道或其他发放渠道及时的传达给目标消费
群体。
　　（4）灵活性平面广告媒介由于表现形式多元化，制作较为简便，工艺也不复杂，加之现在印刷
工艺的发展，印刷精美，展现在目标消费群体面前的形态、规格、格调等等可以花样百出。
　　（5）视觉效果强平面广告媒介大多是通过精美的印刷来表现，丰富的色彩和印刷工艺的表现力
可以给消费者以视觉和心理享受。
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