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前言

　　经济全球化、竞争无国界化的崭新格局，为我国经济持续稳定发展带来历史性机遇，同时对我国
各个产业的发展也带来新的挑战。
在品牌竞争的白热化市场竞争中，中国品牌需要独特鲜明的视觉形象识别系统，VI设计在产品、环境
、活动、新媒体、品牌形象等中都起着影响甚至决定市场的关键作用。
　　当下设计步入了一个新的阶段，它在不断发展、创新。
VI设计已不再是可有可无的装饰手段，而是企业、团体、机构形象的重要构成部分，是与产品、销售
、活动等具有同等地位的经营要素。
单一媒体的设计表现已成过去，全方位、系统化设计的时代已经到来。
　　VI设计作为视觉信息系统正得到广泛和迅速的传播。
导示、标识、图标、符号等丰富的视觉语汇超越了语言的障碍，在信息沟通与传播中的作用更为重要
。
信息的传播形式与媒介和技术的发展产生着互动，图文的组合可以使信息的传达更为明晰、理解更为
深入。
试想，如果电脑、网络、环境与商品中失去了这些视觉元素，它们将会变得多么乏味与单调。
文化、商业、社会以及活动的视觉形象设计丰富着我们的视野。
从企业标志到导示系统，从环境标识到信纸名片，看似简单的符号需要设计师的智慧和创意，同时也
体现出社会的变化。
形式美观悦目的VI设计，能给受众以有效的视觉冲击力、感染力和穿透力，其商业上的价值举足轻重
。
　　VI设计也同其他视觉艺术一样，映射出时代发展与审美的变化。
统一、系列、科学的造型语言越来越丰富并具备更多的延展性。
它不仅需要简洁美观，而且要考虑其多种形态的可塑性和能动性。
以理念识别为基础的VI设计在多元形态的传播中，风格化和个性化的形象塑造将成为主旋律。
本书集国际最新的标志与形象设计为一体，给业界以借鉴和交流。
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内容概要

　　《VI设计模板》的编写尽力将设计与市场这两种元素较好地结合起来，选择了优秀的VI范例，尽
可能达到前瞻性、应用性和示范性的统一；较为简要地介绍了CI的历史及发展概况，对VI的基本概念
、作用、原则及其各个设计环节作全面阐述；重点介绍了标志、核心要素、应用要素的设计。
VI设计是企业树立品牌必须做的基础工作。
优秀的VI设计能使企业的形象高度统一，使企业的视觉传播资源充分利用，达到最理想的品牌传播效
果。
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　　肖勇，中央美术学院设计学院副教授、第七工作室导师中国工业设计协会／北京工业设计促进会
理事，法国设计家协会会员；天津美术学院、四川大学艺术学院、内蒙古大学艺术学院客座教授。
　　曾任：《艺术与设计》杂志特邀主编、（比利时）国际商标中心ITC中国荣誉特使、《设计辞典
》《中国设计年鉴》《中国创意百科》编委经历：1991—1995留学于芬兰、德国和丹麦，攻读国际设
计管理和平面设计。
获赫尔辛基艺术设计大学艺术硕士学位。
在中国／美国／欧洲多所院校担任客座教授和授课。
2005年获得北京市教学成果一等奖、国家教学成果二等奖、霍英东基金青年教师教学三等奖、担任
“2003乌克兰国际环保招贴三年展”国际评委，“2006俄罗斯国际标志竞赛”等赛事活动评委。
　　设计了200多个标志。
包括：2005—2007芬兰形象推广“感受芬兰”、中国文联，主持设计了首都规划展览馆标识系统、首
届奥林匹克文化节、奥林匹克艺术研究中心形象等项目。
　　作品多次获奖，包括96莫斯科国际平面设计展金蜂奖、第十届全国美展设计类铜奖等。
参加国际展览包括：波兰华沙，捷克，俄罗斯，墨西哥、比利时、丹麦、芬兰、美国、德国、香港等
国际设计年展和双年展，并被多家博物馆收藏。
作品多次发表国内外专业杂志和瑞士的《图形》年鉴。
编纂出版了十余本设计专业书籍和教学书籍。
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章节摘录

　　3.5 吉祥物　　吉祥物，有时也称为“企业造型”。
其原意有反映企业独特个性的角色、造型、特定形象等含义：现在的吉祥物是引申之后的解释，是为
了强化突出企业或产品的性格特征，配合广告宣传，为企业专门设计创作的漫画式人物、动物、植物
、风景或其他非生命物等，作为企业的具体象征，借以活跃企业形象，以动感形态引起人们注意，为
企业在消费者心中建立亲切感，拉近企业和消费者之间的距离，有很强的亲和力以及趣味性。
在美国举行的洛杉矶奥运会上美国小鹰（山姆）的形象使得吉祥物名声大振，为运动会吉祥物开创了
亲切、欢乐与专业的典范。
从此，吉祥物更快地在企业形象与公共形象的各种场合中活跃起来。
　　3.5.1 吉祥物的由来吉祥物是专为特定的活动目的，以人物、自然物或人造物，依照吉祥或积极的
主题，以拟人化或卡通化手法创造出的具象化造型。
19世纪末，法国米其林轮胎人“必比登”诞生。
其创意来自于1898年里昂的～次展览会。
米其林兄弟发现墙角～堆直径大小不同的轮胎很像人的形状。
不久，画家欧家洛就根据那堆轮胎的样子创造了一个由许多轮胎组成的特别人物造型。
历经百年的演绎，至1990年后，“吉祥物”一词才确定下来，现在几乎已取代了“企业造型”的称谓
。
由于识别更具亲和力的机能，现已延伸出各种用法如活动吉祥物、运动会吉祥物、展示吉祥物以及促
销吉祥物等。
企业吉祥物便是其中之一。
　　想要设计出成功的吉祥物，除了确实掌握对造型的认知之外，尚有其他问题需要进一步深入探讨
，例如怎么将约定俗成的元素加以活用：亲切、可爱或有地方特色的吉祥物如何设计；表情、姿态以
及切题的提案技术等。
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编辑推荐

　　《VI设计模板》选材新颖、分类清晰，讲解由浅入深、循序渐进，图例丰富并与文字相对应；收
集了大量经典的企业标志及VI项目设计方案，集中展示了包含环境类、商业类及其他企业形象的成功
设计案例。
《VI设计模板》可作为高等院校艺术设计专业的VI设计课程教材，也可作为广告从业人员、企业策划
人员的自学用书或参考用书。
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