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内容概要

　　根据“理论必需和够用”原则，本教材重点在“应用性”上下功夫。
在章首，不仅有“知识要点”提示，还设有“能力要点”；在章尾，不仅有“案例与分析”，还安排
有“实训题”。
所有这些都是为了引导学生深入理解所学知识，并在练习中激发学生的学习主动性和学习兴趣。
同时，在编写方法上，突出基本原理的实践性和操作性，并以大量的案例来支撑原理和提升原理，使
市场营销策划原理深深地印入学生心中。
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