
第一图书网, tushu007.com
<<广告设计与制作>>

图书基本信息

书名：<<广告设计与制作>>

13位ISBN编号：9787040214888

10位ISBN编号：7040214881

出版时间：2007-7

出版时间：高等教育出版社

作者：牟跃

页数：210

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<广告设计与制作>>

前言

　　有人认为广告属于科学范畴，认为市场调研理论和现代科学的设计手段，揭示了广告活动与产品
促销之间的科学规律。
有人认为广告属于艺术，认为科学是一种规律，有其必然性，而广告与经济效益之间有没有必然的因
果关系，在很大程度上要看广告设计的艺术形式所产生的促销效果。
笔者认为广告既是科学的又是艺术的。
正如诺贝尔奖获得者李政道先生曾说的：“科学与艺术是一枚金币的两个面.最好的科学是艺术的，最
好的艺术是科学的，两者不可分割⋯⋯”运用科学的设计理论结合艺术的技能制作，是培养学生创作
出理想广告作品的正确途径，是高校广告专业教学追求的最终目标，因此相关课程设置和教材内容都
应是科学与艺术、设计与制作的整体性结合。
　　我国广告业的蓬勃发展，使人们越来越重视广告所产生的经济和社会效益.培养具有广告设计与制
作能力的人才是教育满足社会需求的紧迫任务。
本书正是从这一基点出发，力求体现教材的科学性、实用性、技能性，将广告创作的构图、色彩、造
型等设计理论与具体的制作工艺技能相结合，体现广告设计与制作的完整性。
全书分为八章，在前三章，重点论述了广告设计与制作所包含的理论层面，后五章阐述了各类广告的
具体设计与制作。
　　本书中的作品，取自于作者专程实地考察世界十余个广告业发达国家所拍摄的5000余张照片和大
量资料。
此外还有指导学生的作业和散见于各种书籍、报刊的资料，尽管竭尽所能注明作品设计者姓名，但由
于受到资料来源的限制，仍有一些设计者的姓名无法列出，在此对这些设计者表示深深的敬意和歉意.
本书在编写过程中得到张万一、牟健等老师的大力帮助，在此表示由衷的感谢。
　　本书力求从广告业的实际需求出发，提高课程教学质量，重视制作技能的应用性，培养学生的原
创设计与制作的综合能力，体现教学成果转化为社会需要的前瞻性效应。
但由于广告业日新月异的飞速发展，加上本人水平所限，难免有疏漏、不足之处，希望专家、学者和
专业师生不吝赐教。
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内容概要

　　我国广告业的蓬勃发展，使人们越来越重视广告所产生的经济和社会效益.培养具有广告设计与制
作能力的人才是教育满足社会需求的紧迫任务。
《广告设计与制作》正是从这一基点出发，力求体现教材的科学性、实用性、技能性，将广告创作的
构图、色彩、造型等设计理论与具体的制作工艺技能相结合，体现广告设计与制作的完整性。
全书分为八章，在前三章，重点论述了广告设计与制作所包含的理论层面，后五章阐述了各类广告的
具体设计与制作。
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章节摘录

　　为区别平面广告设计与绘画等艺术形式的不同，我们从科学和艺术两个角度去考察平面广告设计
，并找出其特点，从而更深刻地从本质上区别两者，以利于我们掌握新的设计观念，采用正确的方法
进行设计与制作一、科学性现代广告是社会经济发展和现代科学技术影响的产物。
早在1919年，创立了包豪斯运动的德国现代主义大师W?格罗皮乌斯就倡导艺术与科学的结合。
由于广告的特点决定了平面广告既受到市场和消费者购买心理的支配，又受到现代科学技术发展的影
响，因此，它一直沿着艺术与科学结合的道路发展。
平面广告的科学性特征体现在以下两方面：　　（一）战略性　　平面广告设计同绘画等艺术创作不
同，它不是随意的个人情感的表达，而是在广告战略指导下，以设计手段实现经济目标的。
在着手设计之前，设计者面临着许多不断变化着的情况。
如不知道消费者有什么样的需求和购买习惯，对商品如何评价，什么样的图形、色彩、语言能符合消
费者的心理，并能刺激他们的购买欲望等，这些对设计者来说都是未知数。
要减少盲目性，设计出有针对性的广告，必须以科学的调查方法，收集市场、消费者心理以及产品的
有关资料，并对调查结果进行统计。
经过分析预测后，制定出具有指导意义的广告战略。
有了最基本的资料，又有了广告战略的指导，就可以进行广告的设计制作了。
由此可见，一幅成功的广告，不是凭想当然去设计的，而是在运用科学方法在调查研究的基础上进行
的这一过程本身，就具有科学性。
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