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前言

　　今天，包装在人的生活中占有重要的地位。
我们每天要接触的包装多不胜数。
如果缺少了包装，人类的生活文明要倒退至久远的年代。
中国在改革开放之后，市场经济发展一日千里。
包装设计，亦从&ldquo;装潢&rdquo;的旧观念变成&ldquo;设计&rdquo;的新概念。
设计师不单只要掌握&ldquo;装饰&rdquo;的审美观念，更要掌握现代设计造型美学，新材料、新科技
的生产条件，容器构造的保护性能，视觉传达的表现手法，市场环境的调研分析，品牌建立与消费定
位，还要认识包装法例、营销、环保与经济等各种条件。
包装设计是一门多元性的综合学科，是设计教育的重要环节。
　　&ldquo;包装设计&rdquo;课程教科书的编写是一项非常重要、又不容易的工作。
编著者必须具有深厚的理论修养与丰富的工作经验，亦要掌握教与学的互动关系。
本书有幸请得包装专家龙兆曙先生执笔，必能完成一册高水平的专论。
龙先生从事包装设计专业工作约20多年，优秀包装个案不少，在中外比赛中屡次获奖，包括在1993年
我参与评选的第一届&ldquo;平面设计在中国，，展的包装金奖，令人印象深刻。
他长期投身设计教育工作，主持包装设计课程。
我曾诚邀龙先生到汕头大学长江艺术与设计学院教授包装设计，使我院学生受益匪浅。
他一方面了解包装专业的要求，将正确的设计概念授予学生，另一方面又洞悉学生学习的需要，引导
及鼓励学生自主创新，严格要求学生打破常规，追求原创，推出不少独特的创作。
　　现在这本《包装设计》新著作将快出版，我乐意写此短文，向各位老师和同学们推介。
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内容概要

　　&ldquo;包装设计&rdquo;课程教科书的编写是一项非常重要、又不容易的工作。
编著者必须具有深厚的理论修养与丰富的工作经验，亦要掌握教与学的互动关系。
《包装设计》有幸请得包装专家龙兆曙先生执笔，必能完成一册高水平的专论。
龙先生从事包装设计专业工作约20多年，优秀包装个案不少，在中外比赛中屡次获奖，包括在1993年
我参与评选的第一届&ldquo;平面设计在中国，，展的包装金奖，令人印象深刻。
他长期投身设计教育工作，主持包装设计课程。
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作者简介

　　龙兆曙，1954年6月生于湖南省长沙市，早年就读于湖南师范学院艺术系美术专业。
现为湖南大学艺术设计系主任、教授，深圳大学龙兆曙设计工作室高级工艺美术师，国家有突出贡献
中青年专家，国务院政府特殊津贴享受者，深圳市杰出专家。
　　从事专业设计艺术工作30余年，其中从事外贸出口商品包装设计12年，在教学单位工作16年。
曾为全国外贸行业劳动模范、全国优秀包装工作者、第九届全国美展设计展评委、深圳市平面设计协
会首任主席。
作品涵盖包装、海报、标志、产品造型、建筑等设计，作品曾在美、英、法、德、日、韩等国展览并
被收藏，曾获得国家、省、市包装设计奖多项，亚太地区&ldquo;亚洲之星&rdquo;包装设计奖两项，
联合国WPO&ldquo;世界之星&rdquo;包装设计奖六项，中国建筑学会建筑学术特别奖、中国首届青年
科技奖等。
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第三节 消费者定位定义一、必须适应人性化的使用功能二、必须明确传达产品的使用信息三、必须明
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产品标志设计一、明确的视觉传达形式二、强烈的视觉冲击力量三、标志设计实践第四章 包装造型与
结构设计第一节 造型设计一、使用功能性造型二、形象塑造性造型三、容器实验造型第二节 包装结
构一、材料二、结构设计三、纸盒结构设计实践第五章 包装装潢设计第一节 文字设计一、文字规范
二、字体特征三、字体设计欣赏第二节 图形设计一、照片图像拍摄二、手绘(含电脑设计)三、系列产
品设计四、包装设计欣赏第三节 体面设计一、接口处的结合二、圆柱体设计三、体积的确定第四节 
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广告二、灯杆广告三、商场货架广告第二节 电视广告一、影像拍摄广告二、动画制作广告第七章 包
装设计技巧第一节 思维方式一、打破常规二、变换思路第二节 特征一、表现特征二、货架冲击力附
录附一：龙兆曙在深圳大学的学生作业汇报展览及教学实录附二：龙兆曙在湖南大学的教学实录附三
：龙兆曙在汕头大学的教学实录
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编辑推荐

　 其他版本请见：《包装设计》
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