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内容概要

《广告设计与制作》是应广告实际工作和应用性广告教学之需而编写的。
本教材力图从广告设计制作的基本概念出发，阐述其原理、结构、操作程序，从而使学生们在学习基
础理论的同时，掌握技能与实际运用能力。
　　本书共分五章：平面广告设计概述、平面广告的设计与制作、平面广告的印刷技术、网络广告的
设计与制作、电视广告的设计与制作。
本书遵循广告设计制作流程讲解广告设计制作过程各个环节的知识，即从广告创意、广告设计要素到
广告后期制作的相关知识，其内容涉及平面广告、网络广告、电视广告。
全书着重于设计制作的细节与技巧，旨在使学生通过学习提高设计制作能力，以便今后走工作岗位能
够较快地进入到职业角色中。
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章节摘录

插图：（一）户外广告的分类户外广告的形式从制作方式上分为：灯箱、看板、霓虹灯。
户外广告从安装方式上分为：楼顶广告牌、落地式广告牌、墙面附着式广告、立柱式广告牌、车体广
告、地铁广告等。
（二）灯箱广告、立柱式广告牌和霓虹灯广告的制作特点1.灯箱广告灯箱广告的结构是在箱体内部安
装光源，内打光光源一般选择荧光灯管，外面的画面用写真喷绘的方法或丝网印的方法制作，材料用
透光灯箱片或灯箱布，由框架固定在外面，灯光透过画面，使广告画面呈现出来。
画面下面安装有透光的白色有机板，在白天，画面依然可以显示正常的色彩。
喷绘的彩色画面具有防紫外线、防水的功能。
灯箱广告一般安装在公交站台、地铁通道、道路的步行道旁，离人们的视线较近，画面要求是写真喷
绘，或是丝网印刷，可以细腻地表现广告主题。
2.立柱式广告牌立柱式广告牌（图2.3.4）是一种下面是圆柱形钢架，上面安装长方形看板的广告媒体
，高度在18m以上，一般安置在空旷的空间，特点是不受建筑物和构筑物的影响，独立设置，效果突
出。
有大型牌和小型牌之分，在快速路两边看到的一般是大型广告牌，双面在200m。
左右，开阔的视野，突出的形式，虽价格昂贵，但也成为知名企业树立形象的首选媒体。
立柱式广告牌的画面用喷绘的方法制作。
以文字为主的画面，文字要少，字体要够大，视觉感觉才好，以图形为主的画面，图形和色彩要单纯
，远距离观看才有效果。
还可以制作异形立体画面，打破矩形画面的限制，设计成为不规则的画面.展现户外广告的个性化。
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后记

本书立足于广告设计制作的基本知识和基本技能，内容按照实际工作程序进行安排，有利于学生毕业
后顺利进入到实际工作中。
在本书编写过程中，青年教师刘楠、夏航、傅晓琦付出了大量心血，业界专家张春燕老师也将广告设
计制作的多年经验总结于书中，杨士云、孙威两位老师为本书的图片搜集、文字整理做了大量工作。
书中引用了一些图片、资料，在此向原作者表示诚挚的感谢！
同时，我们也非常感谢高等教育出版社领导和编辑给予的大力支持；感谢北京联合大学广告学院刘瑞
武院长给予的指导。
本书由于编写时间仓促、经验不足，难免出现欠缺与不足，敬请各位读者、同仁批评指正。
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