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内容概要

《房地产市场营销》（第二版）是在第一版的基础上，对近六年理论研究和营销操作实践自新成果进
行总结编撰而成。
    全书按照房地产项目营销的实际操作过程和工作内容设置章节，共分为12章，主要是热照营销定位
、产品设计、营销企划创意、广告策划、案场设计、人员培训与管理、销售管理、营销钥策略和组织
管理等主要方面进行实用型内容设置。
同时，对营销实践工作中常见的市场研究方法和营销信息技术，以及目前房地产营销最新避展做了介
绍。
本书理论与实践结合紧密既有理论的研究分析，又有实践的应用方法，使得学习者不仅能学习到房地
产营销的知识，而且能了解目前营销的实际应用，更能掌握具体的营销实践的操作。
    本书可作为房地产经营管理相关专业的本科生、研究生、专业培训班学员的教学用书，也可作为相
关专业的教学科研人员、房地产企业经营人员以及房地产行业管理人员的参考用书。
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