
第一图书网, tushu007.com
<<市场营销策划>>

图书基本信息

书名：<<市场营销策划>>

13位ISBN编号：9787040165869

10位ISBN编号：7040165864

出版时间：2005-6

出版时间：高等教育出版社（蓝色畅想）

作者：李高伟

页数：215

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销策划>>

内容概要

　　《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销策划》围绕职业教育“以能力为本位，以就业
为导向”的培养目标，对营销策划的理论、策喳、技术、方法等方面进行论述，具有较强的可操作性
；《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销策划》注重理论与实际相结合，在内容上突出市
场营销第一线的岗位需求，加强对、营销策划案例的分析，特别选择我国企业的市场营销策划案例，
突出本土化特点；《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场营销策划》将新观点、新技术、新方
法等融入其中，以反映市场营销策划现实状况和新的趋势。
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