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内容概要

　　《会展专业系列教材：会展营销》是会展专业系列教材之一，主要内容包括：市场营销与会展营
销创新、会展市场分析、顾客满意与会展服务策略、会展产品策略、会展服务定价与收费、会展市场
销售渠道策略、会展服务的有形展示、会展市场推广与沟通、会展市场销售技巧，会展企业员工和内
部营销和会展营销管理等。
　　《会展专业系列教材：会展营销》除了可作为职业教育会展、旅游专业教材外，还可作为相关从
业人员的参考用书和岗位培训用书。
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