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内容概要

《应用广告原理》一书，是为高等院校广告专业编写的教材。
全书分原理篇、应用篇和文化篇三篇。
原理篇主要介绍了广告理论，包括广告的概念、功能、作用到广告的历史渊源，以及广告与新闻、市
场营销、受众的密切关系等内容；应用篇主要说明了运作广告的原则、策略、方法，是广告实施中的
重要环节；文化篇主要阐述了广告创作的文化表现、广告的美、广告的道德、广告的社会环境等内容
。
　　《应用广告原理》理论联系实际、条理清楚、内容翔实，是高等院校广告专业的教材，也适合作
高自考广告专业教材，同时也可作为广告业界实施广告的参考用书。
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