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前言

　　自1979年恢复现代广告运作以来，我国内地广告业以迅猛的速度发展着，成为社会主义市场经济
环境下一个重要的应用传播领域。
在这个领域内，有数十万之众的大军在一片莽荒之中开发着，探索着，试图掏出灿灿的金子，铸造出
辉煌全球的本土品牌。
但是，由于先天不足．许多的难题摆在面前：如何经营本土广告公司?如何使本土广告创意真正地为本
土的企业、产品及其品．牌服务?如何提高落后的广告创意与表现现状?如何使中国广告在国际广告舞
台上占有一席之地?当一切的问题在本土中找不到明确答案时，人们将目光转向了异邦：戛纳国际广告
奖、美国克里奥国际广告大奖、美国艾迪奖、《今日美国》年度最佳广告奖、《广告时代》广告奖、
《广告周刊》广告奖、英国伦敦国际广告大奖、欧洲广告奖&hellip;&hellip;那么多的广告奖项．那么多
的精妙广告作品，那么多的国际化广告公司与集团，那么多的品牌因广告而辉煌。
人们目不暇接，人们满怀热情进军戛纳、进军莫比、进军克里奥，捧回一次次的挫折，也捧回一个个
的广告&ldquo;饕餮之夜&rdquo;。
精妙的广告为你而精彩。
饥渴如饕餮之徒的中国大陆广告人却面临着一个个更大的难题：因语言障碍和文化差异，对作品中的
幽默和精妙他们却不明就里；因对作品创意和表现的广告运动背景不了解，他们只能将广告作为一个
单一的文化作品来欣赏。
这些精妙的广告究竟好在哪里?它们为品牌的发展和成长起到了什么作用?这些广告是否真正地为品牌
的发展和产品的销售起了重要的作用?再深一层探讨，广告创意、广告表现与品牌之间的特殊关系是什
么?广告如何才能与营销真正地结合起来?有越来越多的广告报刊杂志甘愿担起介绍和演绎的工作，也
有越来越多的跨国广告公司和著名广告人乐干做国际广告和本土广告的桥梁。
但是，这些和中国本土广告人的渴望相比拟，只是杯水车薪，当一个个讲座爆满京沪时，还有多少有
志于广告的人们在望洋兴叹。
于是．我们着手做这样一件事：在广告资料缺乏的前提之下，我们遍寻各种相关的书籍报刊．搜寻着
关于创意及其表现、关于品牌及其精神、关于广告及其广告运动的各种背景资料；我们睁大眼睛，在
网络的缝隙里挖掘神奇创造的一个个发人深省的细节；我们在浩如烟海的国际广告作品中选择具有典
型价值的品牌和广告作品；我们寻求着一个个问题的答案。
我们想给本土广告人一个惊喜：一套能够真正为他们解决难题的书。
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内容概要

　　精妙的广告为你而精彩。
饥渴如饕餮之徒的中国大陆广告人却面临着一个个更大的难题：因语言障碍和文化差异，对作品中的
幽默和精妙他们却不明就里；因对作品创意和表现的广告运动背景不了解，他们只能将广告作为一个
单一的文化作品来欣赏。
这些精妙的广告究竟好在哪里?它们为品牌的发展和成长起到了什么作用?这些广告是否真正地为品牌
的发展和产品的销售起了重要的作用?再深一层探讨，广告创意、广告表现与品牌之间的特殊关系是什
么?广告如何才能与营销真正地结合起来?有越来越多的广告报刊杂志甘愿担起介绍和演绎的工作，也
有越来越多的跨国广告公司和著名广告人乐干做国际广告和本土广告的桥梁。
但是，这些和中国本土广告人的渴望相比拟，只是杯水车薪，当一个个讲座爆满京沪时，还有多少有
志于广告的人们在望洋兴叹。
于是．我们着手做这样一件事：在广告资料缺乏的前提之下，我们遍寻各种相关的书籍报刊．搜寻着
关于创意及其表现、关于品牌及其精神、关于广告及其广告运动的各种背景资料；我们睁大眼睛，在
网络的缝隙里挖掘神奇创造的一个个发人深省的细节；我们在浩如烟海的国际广告作品中选择具有典
型价值的品牌和广告作品；我们寻求着一个个问题的答案。
我们想给本土广告人一个惊喜：一套能够真正为他们解决难题的书。
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