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前言

　　案例教学法自20世纪80年代初引入我国以来，受到越来越广泛的重视。
特别是1991年正式开始MBA学历教育后，经济管理类院校都把案例教学列入教学改革计划，逐渐加大
案例分析在课程中的比重。
有的院校MBA课程设计中，案例分析已占到40％左右，有的院校还要求尽量选用本土的优秀案例。
　　案例教学法的两大支柱是：案例库本身的建设和掌握案例教学技巧的师资队伍建设。
案例是教育工具，也是案例教学法的基本要素，加强案例库建设，是我国推行和完善案例教学中的一
项重要任务。
　　《市场营销经典案例》一书，是市场营销学立体化教
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内容概要

　　《市场营销经典案例》作为“高等教育百门精品课程教材建设计划” 精品项目——《市场营销学
》（第二版）的立体配套教材，《市场营销经典案例》严格按照主教材的内容结构、教学目标来选择
、设计案例。
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编辑推荐

　　与同类案例书相比，《市场营销经典案例》有两个突出特点：一是采用将两个或两个以上竞争者
营销策略进行对比来阐述案例过程，不仅可以训练学生解决具体问题的能力，还可以提高他们对整个
行业的分析能力；二是从不同的角度提供与主案例相关的拓展材料，使学生在获得丰富的背景材料的
基础上，增强对关键问题的甄别能力，增强从多视角考虑和解决问题的能力。
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