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前言

　　进入21世纪以来，我国经济的快速发展已被世界所注目，尤其是制造工业的显著发展。
随着我国加入WTO，我国经济发展及制造工业发展迫切需要具有知识产权特征的工业设计。
培养高层次、应用型工业设计人才，发展高等工业设计教育，是从事工业设计教育工作者的历史使命
。
　　产品设计是工业设计学科最核心的专业课程之一，产品设计是工业设计专业一门必修课程，它集
造型艺术、产品技术、制造工艺和创造科学、市场经济学、管理学于一体，高度综合工业设计专业所
涉及的知识与技能、理论与实践，形成产品设计课程整体系统内容。
　　通过产品设计课程的教学，培养学生能够系统运用工业设计各类课程的知识与技能，独立从事产
品全过程设计能力，使学生掌握产品设计的程序与方法，能够从事产品设计的调研分析、定位、创意
、材料与成型工艺选择、方案评价与确定等一系列工作，进一步培养学生设计创新素质、造型审美素
质和产品工程素质。
　　本教材在编写篇幅、内容信息安排、章节前后连接顺序方面，充分考虑国内高校工业设计专业教
学计划与设置情况，同时吸纳国外最新内容，根据高职高专工业设计专业的培养目标编写而成。
　　本教材由王效杰主编，第六章是由熊涛涛老师编写。
在教材编写过程中得到深圳职业技术学院领导及专业教师的大力支持，在此表示感谢。
本教材在编写过程中因时间和经验问题尚存在不足和有争议之处，恳切希望广大师生、读者提出宝贵
批评，以促进本书的完善与提高。
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内容概要

　　《产品设计》是教育部新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项目成果，
是组织有关教育部高职高专教育专业教学改革试点院校编写的。
主要内容包括产品设计概论，产品设计程序与方法，产品造型设计，产品工学设计，产品设计综合，
产品设计表现与评价等。
《产品设计》内容全面、系统，吸收了国内外最新研究成果，力求反映最新研究动态，突出案例教学
的特点，增强了教材的生动性，以提高学生的学习兴趣。
《产品设计》可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职教育艺术专业学生
学习用书，也可供五年制高职学校、中等职业学校学生及其他有关人员使用。
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章节摘录

　　1.针对需求性质的设计　　正在发生的需求称为直接需求，这种需求已被公认和接受。
直接需求的产品，在消费者心目中已经形成一定印象和认识，这时的产品设计，在形式与概念上将无
法摆脱已有产品的认识框架，产品设计在这种框架下展开，设计方案不能超越这种框架，产品设计定
位由此变得比较明了。
　　未来有需求而现在还没有具体表现的需求称为潜在需求。
潜在需求通过产品开发设计来启动市场，当时机成熟，这种潜在需求可转变为直接需求。
潜在需求是真实的、无形的，潜在需求是可以描述的、物化的。
针对潜在需求的产品设计，前期的设计调查与设计定位十分重要，要全面、准确摸清潜在需求的内容
，才能给潜在需求以准确内涵。
潜在需求产品设计的展开，首先通过已有的关联产品开始，借用相关产品的有用要素着手产品创意设
计。
　　2.针对需求层次的设计　　产品需求层次是多样的，如家庭生活必需品需求：像照明灯具、卫生
间淋浴器等；家庭学习、通信产品需求：像电话、电脑等；家庭发展消费品需求：像小汽车、健康状
态检测仪器等，以上是由低到高的三个不同层次的家庭需求产品。
针对不同层次需求设计产品，必须弄清楚设计的产品所属层次，通常将个人、家庭及机构生存所用的
必需品划为低层次用品，将个人、家庭及机构维持运行所需用的产品称为中间层次产品，将个人、家
庭及机构发展所需用的产品称为高层次产品。
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