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前言

　　包装设计是艺术设计学科体系中的重要组成部分，也是我国包装设计学界目前研究的重点环节之
一。
本书试图运用理论联系实践的方法，系统理顺包装设计的理论与方法，为高等职业院校艺术设计专业
提供主干课程教材，也为包装设计同仁提供一种参考书籍。
　　在商品社会里，包装是商品经济的产物，包装既是商品的保护者，本身又是商品的组成部分。
大众对包装一般有四种要求：一是保护商品，二是传递商品信息，三是提升商品高附加值，四是适应
消费者审美情趣。
最具有视觉；中击力的包装，能体现商品本身真正的内涵。
编写本书的目的，是想从包装设计理论和设计实际入手，深入浅出地向读者介绍包装设计的实用知识
、设计人员应具备的基本素质，并使读者懂得，作为一名包装设计师，竟然要涉及那么广泛的层面，
要掌握那么多种学科的知识，花费那么多的心血，并且还要熟悉与商品包装设计有关的法律法规，如
商标法、专利法等等。
　　重视包装设计，是市场经济中不可缺少的一环，根据国内外经济发展的实践证明，包装设计在现
代激烈的市场竞争中，确实带来了战略性的意义。
本书适合艺术设计专业的学生使用；也可使从事艺术设计的专业人员能更好地掌握包装设计的基本知
识和基本技能，从而适应社会发展的需求。
　　本书由陈希担任主编，樊家伦、叶永平担任副主编，参加编写的还有崔平平、卢伟成；广州番禹
职业技术学院院长焦兆平教授审阅了全书；陈鸿俊、郁涛、丰明高先生为本书提供了部分资料和图例
，周定衡、刘丽春、黄锦英、邱伟明同学在制作中做了很多工作，在此表示衷心地感谢。
　　在本书编写过程中，得到了北京雅昌彩印公司乔加强教授、广州美术学院黄建成教授、湖南大学
工业设计系何人可教授、中南大学艺术学院孙湘明教授、湖南师大美术学院谢方教授、广东包协设计
委员会秘书长李向荣教授等的大力支持和帮助，在此一并致谢。
　　迈进新世纪，面临着国际经济一体化的严峻挑战，这也正是中国包装设计师把握机遇、迎接挑战
的大好时光。
愿本书为中国包装设计新纪元的来临尽绵薄之力，期待更多的同行们给予批评与指导。
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内容概要

　　《包装设计》是新世纪高职高专教改项目成果教材。
全书共分七章，对包装设计概论、包装容器设计、包装结构设计、包装装潢设计、包装印刷设计、包
装标准规范、包装法律法规等作了详尽而条理的论述，书后附有最新包装图例。
《包装设计》还列举了大量生动形象的实例，有助于读者加深对《包装设计》所述内容的理解，具有
很强的实用性。
　　《包装设计》可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职教育艺术设计
专业及相关专业学生学习用书，也可供五年制职业学校及其他有关人员使用。
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书籍目录
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章节摘录

　　第一章 包装设计概论　　包装设计自古有之，包装设计定义众说纷纭。
了解包装设计的内涵主要从包装设计概念、过程、材料、结构、装潢和法规等方面入手。
　　包装设计概念有宏观和微观之分。
一个完整的包装设计基本包括产品品名、注册商标、商品图形、包装材料、包装结构、包装色彩等六
大要素，并具有目标性、系统性、创造性等特点。
　　包装设计概念是商品包装设计中主体再现，主要包括包装起源、历史沿革、工业革命时期、社会
主义发展时期、改革开放时期等五个方面。
其中，包装设计的功能是包装的基础。
　　1.1 包装设计基本概念　　虽说“一切从实际出发”，但概念常常是入门的契机，至少应该把一些
最基本的概念弄明白。
从设计角度来看，包装设计是将包装设计艺术与技术相结合，以商品的保护、使用、促销为目的，将
科学的、社会的、艺术的、心理的诸多要素整合在一起的专业设计。
包装设计主要有包装容器造型设计、包装结构设计、包装缓；中设计、包装艺术设计、包装设计法规
等。
　　1.1.1 商品包装的内涵　　商品包装包括包装设计和包装工程两大方面。
　　（1）包装设计：含造型、文字、图案、色彩及表层光洁度等美学范畴。
包装设计致力于塑造容器精美、图形新颖、文字鲜明、色彩夺目、材质优良，既能装饰和美化商品，
又能促进商品销售的包装物品（图1.1 、图1—2）。
　　（2）包装工程：含与造型有关的理工学科技术，如结构，材料，防温、防霉、防腐及表层处理
技术等。
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