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前言

　　本教材的编写遵照教育部有关指示精神，坚持强化基础、注重综合、突出适用的原则，以妥善处
理好社会需求、职业技能培养和课程结构优化等方面协调发展的关系。
本教材主要针对高等职业技术教育的培养目标和学生的基础，在编写过程中力求以学生为中心，倡导
一种“创意其实很简单”、“人人都会有非凡的创意”的观点，帮助学生克服畏难情绪，从而增强学
生学习广告创意知识、训练广告创意技能的自信心。
　　本教材力求处理好与先修、后续课程的衔接关系，避免知识的过多交叉和重叠，并努力实现三个
目标：第一，通过广告创意训练，帮助学生抛弃常规的束缚。
获得自由创造的勇气，从而充分挖掘学生潜在的创造力，极大地激发他们的艺术设计才能。
第二，帮助学生快捷地选择、学习非凡创意获得的方法，通过课题实训，让他们掌握一些具体的、实
用的广告创意方法。
第三，从终身教育和可持续发展的角度，研究创意与职业能力的形成规律，举一反三，帮助学生解决
创造能力外延和个人弹性发展的问题。
　　围绕基本知识点、职业能力要素和综合素质的培养，本教材还力争体现如下特点：一是采取案例
教学导入、综合实训贯穿的模式，先感知、后理性，理论与实践相结合，建立“交叉放射、螺旋互动
”的课程结构体系。
二是着力探索简明易懂、深入浅出的说理方式，突出基本知识点、能力点讲授，达到使学生掌握广告
创意的基本原理和实务操作技巧、学以致用的课程教学目标。
三是采用图文并茂、轻松活泼的写作风格，寓教于乐，并尝试以各种图、表的形式做直观的讲解，以
增进学生的直观感知、形象理解，达到“快乐学习”、的目的。
　　本教材编写分工为：张勇担任主编，负责拟订章节纲要并编写第四、第八章；王桥编写第一、第
二章；吕唯平编写绪言和第三、第六章；陈文涛编写第五、第七章。
　　湖北工学院艺术设计学院院长李中扬教授担任了本教材的主审工作。
湖北职业技术学院教务处及人文艺术系的领导和老师对本教材的编写也给予了高度的重视和大力支持
。
　　本教材在编写过程中参考、引用了一些专家、学者、设计团体和个人的部分文字、作品，知道出
处的尽量列明于书后。
但由于时间仓促，未能一一列明，敬请原谅。
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内容概要

　　《广告创意训练教程》是教育部新世纪高职高专教育人才培养模式和教学内容体系改革与建设项
目成果，是组织有关教育部高职高专教育专业教学改革试点院校编写的。
本教材采取案例教学导八法、综合实训贯穿的模式，先感知、后理性，理论与实践相结合，建立“交
叉放射、螺旋互动”的课程结构体系。
本教材着力探索简明易懂、深入浅出的说理方式，突出基本知识点、能力点的讲授，以达到使学生掌
握广告创意的基本原理和实务操作技巧、学以致用的课程教学目标。
本教材采用图文并茂、轻松活泼的写作风格，寓教于乐，并尝试以各种图、表的形式做直观的讲解，
以增进学生们的直观感知、形象理解，达到“快乐学习”的目的。
　　《广告创意训练教程》可作为高等职业技术院校、高等专科院校、成人高等院校、本科院校高职
教育相关专业学生学习用书，也可供五年制高职院校、中等职业学校及其他有关人员使用。
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章节摘录

　　1.3.3创意必须有创新性　　1.何谓创新　　简言之，创新就是突破常规，独树一帜。
创新分为广义和狭义两类，前者指首创、发现与发明；后者指革新、领先等，二者只是程度上的不同
。
　　谈到创新，你可能觉得深不可测，神秘玄妙。
其实，创新有大有小，内容和形式也不尽相同。
我们所言的“创新”泛指广义的创造性活动。
概括地说，就如成语“敢为天下先”、“标新立异”、“推陈出新”等等所示。
然而奇怪的是，日常生活中我们都片面地理解了创新，将其视为可望而不可及的“水中花、镜中月”
，或视为天才的灵光闪现。
　　大多数人把创新当成了“镭元素”的发现、脍炙人口诗篇的创作、蒸汽机的发明等等。
不错，这些确实是创新的结晶。
但是，创新与。
点子”一样并非专属于某些行业，也不是天才所独有的。
其实，“镭”是居里夫人在经过数不尽的试验之后无意间发现的；优美的诗篇也并不是神秘的，正如
韩愈所说“文章本天成，妙手偶得之’；瓦特是在看到水壶沸水产生动力鼓动壶盖才联想应用于机械
的，等等。
这些事例足以说明，创新不要过分依赖于天才，关键在于用“眼”观察，用“心”体察，拂去沙子留
下金子。
创新在于掌握正确的方法，找出两种或多种事物间的联系，以期形成新的事物。
　　2.如何使创意具有创新性　　独创是创新的智慧内核。
常规性的思维遵循现行常规的思路和方法进行效仿，不断地重复前人已进行过的思维过程，陷入固步
自封的窠臼，其结果往往都在意料之中。
在广告信息日益膨胀、过度传播的今天，尤其要开拓创新，独具卓识，广告才能产生良好效果。
　　机动灵活性是创新的外部表现形式。
创新思维不能局限于某种固有的思维模式、程序和方法，它既要超越别人的思维框架，也要超越自己
以往的思维定式。
在广告信息爆炸的今天，什么广告花样人们都司空见惯，要创造出全新的东西越来越难了，所以创意
的基本方法不完全是创造出新的、不同的东西，而是以一种开放性的、灵活多变的思维方式，将那些
早已存在的材料或事物灵活、巧妙地联系到一起，努力形成一种耳目一新的广告形式和效果。
　　敢于承担风险是创新的必要条件。
如前所述，创新就是对原有状态的突破，其机遇与挑战并存，成功与失败相依，无法保证所有努力都
取得成功，因此在从事广告设计与创意过程中必须正视风险，制定相应的风险规避策略很有必要。
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编辑推荐

　　《广告创意训练教程》采用案例教学导入的方法，结合实训贯穿的模式，突出基本知识点与能力
点的讲述，讲解了广告创意的基本原理和实务操作技巧。
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