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内容概要

本书是高等职业学校商贸经营管理专业系列教材之一，全书共分七章，主要内容有绪论、商品展示的
室内平面规划、商品展示设计的相关设计因素、商场各部分的装饰设计、商品展示的道具、导买点和
缓冲空间的设计、商品展示实务等。
    全书着重介绍商场的商品展示设计实务，为体现浅显易读的特点，教材编写采用图文并茂的形式，
以提高读者的兴趣。
　　本书可作为高等职业学校商贸经营管理专业教材，以及社会各类商业营销与管理、商场陈列与布
置培训班的教学用书，也可作为从事空间美术设计工作、商场美工及美术爱好者的自学参考书，同时
也是读者创业开店的指南。
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