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内容概要

本书是师范院校政教专业系列教材之一。
编者根据学科性质、专科教学特点，在总结以往教学经验的基础上，吸取新的研究成果，尤其注重贯
彻党的十四届六中全会和十五大关于德育的指示精神，全面阐述了马克思主义道德理论，道德原则规
范、道德行为活动等内容。
本书逻辑结构清晰，语言准确、流畅，内容比较丰富、全面。
本书适合师范院校政教（政史）专业本专科教学使用。
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章节摘录

　　第二节市场道德　　一、市场经济对道德的影响　　为了保证社会主义市场经济健康有序地发展
，社会需要建立一系列调控机制，包括法律法规、政策条例等，同时更需要形成适应市场经济的道德
规范，即社会主义的市场道德。
所谓社会主义的市场道德，就是在社会主义市场经济活动中的道德要求。
市场道德的突出特征应是与市场经济必然要求的一致性。
例如，价值规律要求人们遵守等价交换、平等互利的道德规范；竞争法则要求人们树立公平竞争的道
德观念；经济交往的复杂多样性要求人们树立遵纪守信的道德意识；个人利益对社会利益的依赖要求
人们树立对社会负责的意识等等。
可以说，人们对市场经济多种法律规则的遵守，体现了对社会主义市场经济道德规范的遵守。
市场经济是法制经济，也是有道德的经济。
　　市场经济体制的建立，人们经济关系的变化，必然对作为调整人们之间利益关系的行为规范——
道德产生相应的影响。
市场经济对道德的积极影响表现在以下几个方面：首先，市场经济促使人们的思想观念开放。
市场取向的改革极大地推动了我国的对外开放以及与世界各国的经贸往来和文化交流，来自异域他邦
的商品、科学技术、文化艺术、思想观念等等，影响着人们的思想，改变着人们的审美情趣、价值观
念以至生活方式，这已经成为经济体制转轨时期中国社会一个十分鲜明的特征。
其次，市场经济促使人们的主体意识增强。
发展社会主义市场经济决定了人们必须克服计划经济时期形成的依赖性和被动性，充分发挥自己的自
主性和主动性，增强自己的主体意识。
与计划经济时期人们的思想观念相比，市场经济条件下，人们的主体意识正在日益觉醒，平等、自由
、竞争、效率、风险意识等等日益成为人们的普遍观念。
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