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前言

　　正当我国现代旅游业一路高歌迈入“十二五”发展新阶段之时，国家不失时机地作出了要建设世
界旅游强国，要把旅游业培育成国民经济战略性支柱产业和人民群众更加满意的现代服务业的总体定
位。
同时，在发展方针上也作出了坚持以国内旅游为重点，积极发展入境旅游，有序发展出境旅游的总体
安排。
为其服务的高校旅游教育及其教材建设，既迎来了更好的发展机遇，也面临着更加严峻的考验和更高
要求。
《旅游客源国概论》便是直接为我国的国际出人境旅游服务而具有很强应用性特点的一门专业必修课
程，应该要求更高、更具实用价值。
我们在学习研究借鉴同行专家学者创作成果的基础上，结合我们的教学实践大胆改革创新，于2008年
尝试性地主编了《旅游客源国概论》（科学出版社2008年出版）教材。
通过近4年来教学实践的检验，基本上获得了师生们的认同，其发行效益和社会效益都达到了预期效
果。
《旅游客源国概论》（第二版）是在第一版的基础上进行修改补充和完善的，具有继承性，但创新特
色更突出，时代性更强。
本版具有以下特点。
　　1.进一步强化了教材的理论建设　　高校教材应具有一定的理论深度，每一门课程都应有自己的
理论体系。
为此，教材名称仍然采用《旅游客源国概论》，以替代一般同类教材的“旅游客源国概况”的局限。
“概论”与“概况”虽一字之差，但前者既注重理论探讨又重视对学生实践创新能力的培养；后者从
感官上则可理解为只是事实材料的罗列。
　　⋯⋯
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内容概要

杨载田，衡阳师范学院资源环境与旅游管理系教授，中国徐霞客研究学会学术委员、中国丹霞地貌旅
游开发研究会理事、全国都市农业协会理事、湖南省旅游学会首席专家、湖南省休闲农业协会特聘专
家。
曾主持湖南省普通高校重点建设专业、重点建设课程、精品课程，以及湖南省哲学社会科学基金项目
“21世纪湖南旅游可持续发展研究"、湖南省普通高校教育教学改革研究重点项目“中国旅游地理课程
创新研究与实践"、湖南省普通高校“九五”重点教材和“湖南省高等教育21世纪课程教材”《中国旅
游地理》等省、部级科研教改课题12项，参与国家自然科学基金资助项目、国家社会科学基金资助项
目及全国教育科学规划项目等课题研究5项；编写了《徐霞客及其游记研究》、《湖南旅游研究》、
《简明人文地理学》、《现代中国经济地理》、《旅游客源国概论》等14部专著和教材，公开发表学
术论文110余篇；获省部级教学、科研优秀成果奖8项及优秀教材、科研论文及教学课题优秀研究成果
奖10项。
由于在教书育人及科学研究等方面成绩突出，曾获全国优秀教师、曾宪梓教育基金教师奖、市级学科
带头人和有突出贡献的科技拔尖人才，以及校级“十佳授课教师”、“教学名师”等荣誉称号，并经
国务院批准享受政府特殊津贴。
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章节摘录

　　2.高水平国际旅游目的地市场的必备条件　　（1）具有一定规模且独具特色的高品位旅游吸引要
素 主要是指针对特定国际旅游目标市场和客源群体，在国际旅游市场上具有与众不同的独立特性，并
具有一定市场优势的旅游资源和旅游环境及其在此基础上开发出来的旅游产品。
它既是一个国家或地区自然风景和社会历史发展的综合，体现一个国家或地区的自然、社会、历史、
文化及民族的特色；同时，也是一个国家或地区在国际旅游者活动过程中的服务特色和设施条件，以
激发旅游者的旅游动机，并促成旅游行为。
　　（2）系统完备而高水平的旅游设施和服务质量 由于国际旅游消费是一种高层次的享受型消费活
动，国际旅游者一般要求旅游设施和服务的高标准和高要求，其中任何一个方面的缺少和不完善、不
规范、不合理，都会直接影响其对旅游者的吸引力和市场竞争力。
因此，其旅游基础设施和专门设施都必须系统、完备且高水准，对旅游者所提供的食、住、行、游、
购、娱等旅游服务项目必须齐备、规范、及时、快捷、高效、富于人情味，以尽量满足国际旅游者求
新、求异、求美、求乐，以及求得一个美好回忆的心理需求。
　　（3）足够的活动空间 具有一定规模的地域空间是国际旅游活动的基础和必要前提。
空间在其地域空间的基础上，还包括经济性空间、社会性空间、文化性空间、心理性空间，以及市场
空间（规模）等。
具有足够的活动空间，才能满足国际旅游者的各种要求。
按其空间尺度旅游目的地可分为跨国甚至跨洲的大区域旅游市场空间、国家空间、城市空间，以及诸
如观光旅游地、休闲度假旅游地等中等或偏小尺度的终极目的地空间，只有形成各种层次和类型的旅
游活动空间系列，才能最大限度地满足国际旅游者的需求。
　　（4）很好的可进入性条件 是指国际旅游者进入旅游目的地的难易程度和时效标准。
国际旅游客源国与目的国之间的地理距离，对旅游者的吸引力往往会受到距离衰减规律的影响。
但在快速、便捷、舒适、安全的现代交通条件下，可以缩短时间距离；方便的通信条件、简便的出入
境手续、良好的社会治安条件，以及旅游接待地公众对发展旅游业的积极态度和友善好客的行为，还
可以拉近心理距离。
因此，旅游目的地国应该创造良好的交通条件、便捷畅通的通信条件、方便的出人境签证手续和出人
境验关手续、较高的服务质量，以及营造良好的社会环境，全方位广角度地提高其旅游可进人性。
　　⋯⋯
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编辑推荐

杨载田主编的《旅游客源国概论(第2版)》以开拓国际区域旅游市场为导向，以中国国际入境旅游与中
国出境旅游可持续发展为理论主线，以服务于21世纪中国成为世界第一大旅游接待国和第四大客源输
出国为宗旨，对国际区域旅游市场(包括国际客源市场和国际目的地市场)的一般理论如：国际区域旅
游市场的学科理论、世界的国际区域旅游市场和中国在国际区域旅游市场中的地位等方面进行了阐述
。
同时，对世界六大区域旅游市场及其主要客源国和接待国的旅游业与旅游市场、旅游资源的特点及其
现代旅游业与旅游市场的发展等方面进行了归纳，总结和概括。
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