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内容概要

　　本书是由清华大学经济管理学院和北京大学光华管理学院联合主办，由中国内地和中国香港20余
所研究型大学的管理类学院共同协办的中国第一本市场营销领域的学报。
《营销科学学报》作为中国市场营销学术研究的理论阵地，为海内外营销学者提供了一个进行创新性
研究的交流平台，也获得了海内外营销学者的广泛认同。

　　本书已经连续出版了7卷25辑，它们在一定程度上反映了中国市场营销学科理论研究和应用研究的
最新进展。

 本书为《营销科学学报》(第7卷第3辑总第25辑)。

　　本书(第7卷第3辑总第25辑)适合从事市场营销相关研究的人员阅读，也可供对市场营销感兴趣的
人员参考
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书籍目录

三十年营销学旅反思：“自胜者强，知足者富”？

跨国公司“亲华”广告的双边效果：是皆大欢喜，还是顾此失彼？

面子知觉对原产国品牌的内隐态度和外显态度的影响研究
借我一双时间的慧眼：时间概念对消费者有益品和有害品选择的影响
基于控制幻觉的消费者幸运迷信决策研究
实用性和享乐性附加目标及其对手段偏好度评价的影响
消费者会自愿支付吗？
——PWYW支付意愿的内在驱动因素
基于Beta-geometric/NBD模型的客户流失预测分析
顾客心理授权及其与服务公平性关系的实证研究
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编辑推荐

《营销科学学报》是由清华大学经济管理学院和北京大学光华管理学院联合主办，由中国内地和中国
香港20余所研究型大学的管理类学院共同协办的中国第一本市场营销领域的学报。
    本书为《营销科学学报》(第7卷第3辑总第25辑)，主要内容包括：面子知觉对原产国品牌的内隐态
度和外显态度的影响研究；基于控制幻觉的消费者幸运迷信决策研究；实用性和享乐性附加目标及其
对手段偏好度评价的影响等。
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