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内容概要

提高新产品研发能力，从制造产品向创造产品转型，是提升中国制造企业竞争力的必由之路。
荆宁宁编著的本书从质量策划和组织学习的视角对新产品研发过程进行了识别，探索了知识过程在新
产品研发过程中的地位和作用；分析了新产品研发质量差距的来源、产生和累积；探讨了质量策划、
学习环境、知识过程和新产品研发绩效之间的关系，提出并验证了四者之间关系的概念模型；比较了
冶金产品制造业、汽车制造业和电子信息产品制造业三个行业新产品研发的特点和现状；对高效新产
品研发过程的实施进行了阐述。

本书能为制造企业提升新产品研发管理水平提供参考与指导，适合企业从事新产品研发管理、技术创
新管理的中高层管理人员阅读，也适合高校师生、科研机构和政府科技管理部门的相关人员阅读。
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