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内容概要

　　根据广告设计的基本功能和应用特色，《广告设计》分为广告设计要素、广告设计原则、广告的
分类、广告形式、广告创意设计和广告应用媒介6章。
每一章都有广告设计知识导读，帮助读者掌握广告设计的基础知识：每一章都通过精美的商业设计安
全来展示该章内容，并进行详细的分析和讲解目的在于通过这样的形式和方法，锻炼读者对广告设计
的感受能力、分析能力和审美能力。
大量的精美案例欣赏可以使读者提升审美品位，可以激发读者的灵感与创意。
另外，《广告设计》的小提示可以帮助读者快速了解和掌握广告设计的使用技巧。
　　《广告设计》是文化和品牌宣传从业者必备的广告设计案例参考手册，也是各大、中专院校相关
专业学生的广告设计安全学习工具书。
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