
第一图书网, tushu007.com
<<产业集群品牌提升的机理与路径>>

图书基本信息

书名：<<产业集群品牌提升的机理与路径>>

13位ISBN编号：9787030262820

10位ISBN编号：7030262824

出版时间：2009-12

出版时间：科学出版社

作者：赵广华，任登魁　著

页数：181

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<产业集群品牌提升的机理与路径>>

前言

　　20世纪20年代至今，随着产业集群在世界经济发展中的促进作用越来越大，关于产业集群的研究
也日益成为学术界关注的焦点论题。
产业集群研究层次的日益深入和研究内容的不断丰富，对于无论是发达国家还是发展中国家的产业竞
争力的提升，以及地区产业的有序协调发展具有重要的理论和现实意义。
　　21世纪的市场竞争，是品牌制胜的时代，品牌对经济发展的作用越来越大。
随着中国产业集群规模和数量的不断扩大，实施品牌战略成为实现产业集群升级必然的和有效的途径
。
“集群品牌”是近年来比较新的一个提法，我觉得集群品牌的内涵至少可以从三个方面加以把握。
首先，它是特定产业的标志。
任何一个集群品牌必然依托于一个产业而存在。
其次，它是特定区域的标志。
产业集群是在一定地理空间上众多中小企业及相关机构的结合体。
这种地理空间既可能与行政区域相吻合，也可能不相吻合。
最后，它是特定群体的标志。
它不是企业独有、独享的个性化品牌，它是集群中所有相关企业和机构的共同性标志。
这种共同性标志表明，集群品牌是公共物品。
　　目前在中国的产业集群中，多数品牌意识比较薄弱，有的想进行集群品牌建设而缺乏知识和经验
。
因此，关于产业集群品牌的研究成为具有重要现实意义的重大课题，但是目前关于产业集群品牌发展
的研究成果尚少。
本书应时而作，专门深入研究产业集群的品牌提升问题，有着非常好的现实意义。
　　一个时期以来，学者们研究产业集群角度更加多维化，诸如从合作竞争的角度、从创新环境的角
度、从社会资本的视角、从社会学和生态学的角度、从跨国公司的角度、从文化的角度等，这些都大
大丰富了产业集群研究的内容。
本书作者采用跨学科交叉研究方法，以产业集群理论为基础，以品牌管理和营销理论为主线，从品牌
提升的角度切入，分析了中国产业集群品牌发展的演进机理及发展阶段，提出“政府主导，企业主为
，高校、科研院所和中介机构通力服务相配合”的三螺旋发展路径，从而搭建了一个集群品牌提升的
框架体系，这无疑为中国产业集群品牌的发展提供了新的思路。
　　另外，从现有国内产业集群研究的内容来看，主要集中在宏观层面和中观层面。
而在微观层面上，对于集群企业如何进行品牌运作的研究则相对不足。
我觉得本书的一大特色在于重点论述了集群品牌建设的背景、如何快速构建集群企业强势品牌“PIEE
”模型，以及集群企业如何进行战略协同等。
本书的研究为提高集群企业的品牌运作水平奠定了坚实的微观基础。
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内容概要

　　本书以产业集群理论为基础，以营销和品牌管理理论为主线，采用跨学科交叉研究方法，首先分
析了中国产业集群品牌发展的演进机理和集群品牌发展的三个阶段，继而分析了中国集群品牌建设中
的主要问题，提出“政府主导，企业主为，高校、科研院所和中介机构通力服务配合，三方以市场需
求为纽带而联结，形成相互影响、相互作用的三螺旋发展路径”。
　　本书着重抓住品牌建设的四个关键因素，创建了集群企业快速、低成本构建强势品牌的“PIEE”
钻石模型，同时详细阐述了集群企业在技术创新、集群文化、企业供应链管理等方面的协同，以及产
业集群组织的学习机制，从而搭建了一个产业集群品牌提升的框架体系，为中国产业集群晶牌的发展
提供了新的思路，因而具有较高的学术价值和广阔的经济应用前景。
　　本书适合政府相关部门领导、科研工作者和企业中高层管理人员阅读、参考。
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章节摘录

　　1.轴轮式产业集群　　轴轮式产业集群是指众多相关中小企业围绕一个特大型成品商形成的产业
集群。
在一个处于中心地位的大企业的带动下，各中小企业一方面按照它的要求为它加工、制造某种产品的
零部件或配件，或者提供某种服务，另一方面又完成相对独立的生产运作，取得自身的发展。
日本的丰田汽车城与意大利的百能顿是轴轮式产业集群的典型代表。
丰田公司的250多个供货商中有50个把总部设在了丰田城，其余200多个也聚集在半径为1小时车程的范
围之内，所有的供应商都紧紧地围绕着丰田形成一个整体，丰田要求供货必须准时，货到后不进库房
，直接按计划时间上线即时作业，这套标准化流程是连续花3年时间集合250多个供应商不断开会、讨
论、训练而形成的。
标准化生产链保证了产品的质量，同时把成本降到了最低。
1965年诞生的百能顿是从事时装纺织的巨型企业，在它周围有很多中小企业为它工作，公司80％的产
品都是由中小企业完成的。
20世纪90年代初，围绕它进行运作的中小企业就有500多家，人数超过3万人。
百能顿公司掌握和从事关键性的工序，如色彩研究、款式设计以及计算机裁剪、洗染、质量检验。
流程上还要负责产品订货、组织加工制作和运输销售，周围的小企业一般就按照它的要求进行某一种
产品或一道工序的加工。
轴轮式产业集群的主要特点在于：①有一个大型企业构成集群的核心，带动周围的中小企业发展；②
核心企业凭借自身雄厚的技术支持和强大的品牌优势掌握着整个系统的运转，并给周边企业以指导；
③整个集群的运作以核心企业的生产流程为主线；④众多小企业能够提供比集群外企业更低运费、更
符合要求的配套加工产品。
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