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前言

　　经过半年时间的紧张修改，普通高等教育“十一五”国家级规划教材——《商品流通论》（第二
版）终于以新的面貌与读者见面了。
希望修订后的这本教材能为教师和学生提供更多的帮助。
　　本次修编，有两处较大的修改。
　　一是将初版教材的“第四章物流”和“第五章信息流”合并成“第四章流通中的物流与信息流”
。
原来的物流和信息流两章过于偏重介绍具体的物流和信息流的技术。
由于现代物流的发展是建立在信息革命的基础之上的，两者密不可分，原来的两章中内容有所重复。
因此，在修编后的教材中，将这两章内容进行了合并整理，去掉了初版教材中对于物流和信息流技术
的论述，将论述的重点集中在物流和信息流的发展变化对整个流通体系的影响上，突出商品流通论的
研究重点。
　　二是将初版教材的第八章（现第七章）批发流通的内容进行了重新组织，删除了原来的引言部分
；新增了“7.1.2批发商的位置”内容；合并了“批发商的功能”和“功能的延伸”的内容；增加了
“7.2批发业的产生”内容；“7.3批发业的内部分化”在原文第二节内容基础上删除了“4.综合批发与
专业批发”部分。
删除的理由是，综合与专业的区分本身也是按照备货的范围即商品类别的范围来的，与前一段“商品
类别的分化”有一定的重叠，后者可以看作是专业批发的分支，但是从实际来看，真正大规模的综合
批发商在我国并不如日本的“综合商社”那么典型，因此不再单独介绍。
　　此外，第二版对初版中的个别概念做了进一步的界定。
为了方便检索外文文献和进一步学习参考，各章增加了专业术语和词汇的英文对照，在每章后面列出
了相关的参考文献。
为了方便教学，对每章的知识要点和思考题也进行了调整。
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内容概要

　　《商品流通论(第2版)》借鉴日、美等发达国家先进的商品流通理论，结合中国商业发展的实际，
论述了流通构成、供求结合过程等市场机制运转原理及商业存在的基础，介绍了流通论分析的基本视
角和方法，阐释了流通的各种功能及其发展变化。
其中，市场营销与商业的关系、消费者行为对零售业的影响等介绍都是全新的内容。
　　《商品流通论(第2版)》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，配备多媒体教学课件，适合
作为高校市场营销专业、物流专业、产业经济专业本专科生的专业教材，以及经济管理类院系学生的
选修课教材或参考教材，也可以作为从事商品零售、批发、储运等工作的在职人员及商业管理人员的
自学参考书。
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章节摘录

　　第一章 什么是商品流通　　1.2 商业存在的基础　　商业者是独立于生产者和消费者的经济主体
。
作为中介者，商业者在流通过程中存在的根据是什么呢？
　　1.2.1 物物交换的困难性　　商业能使交换或交易顺利进行，这使商业有了存在的意义。
如果没有货币进行交换的话，交换的当事者将会遇到诸多麻烦。
第一，不知道谁拥有自己想要的商品，所以就必须去寻找交换的对象；第二，即使找到了拥有自己想
要商品的交换对象，自己也不一定拥有交换对象想要的商品。
这样，为了完成物物交换，就必须满足“欲望双方一致”的条件。
　　换个角度来看这两个困难，也可以称其为“时机双方一致”条件。
例如甲持有草帽，而乙想要这草帽，但乙却没有甲想要的东西，这时交换无法成立。
这样乙就要问甲想要什么，并与他人交换，得到甲想要的东西，然后他才能得到草帽。
但是，甲是否愿意或能够等到乙回来并不确定。
　　这样，为了交换就需要漫长的时间。
可是困难并不仅此而已。
即使满足了以上两个条件，还有交换比率和交换单位的问题，即自己的物品与交换对象的物品以怎样
的比率交换合适。
下面以草帽和刀的交换为例来加以说明。
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编辑推荐

　　《商品流通论(第2版)》是以本科生为对象的“商品流通论”讲义整理而成的。
其主要特点是运用现代经济学的最新理论贯穿始终，并介绍大量新的流通理论和方法，从而使学生习
惯于运用经济学的基本原理来分析市场经济中的商品流通问题，掌握商品流通的规律，准确理解市场
经济体制下商品流通系统运转的机理，避免只停留在表面现象上就事论事。
另外，《商品流通论(第2版)》还引进了案例教学的方法，配合课堂讨论，有助于学生对现代流通变革
中已有的以及新的流通现象背后的流通原理加深理解。
　　《商品流通论(第2版)》配备了教学支持内容，包括案例重点，教学大纲和多媒体课件。
使用此教材的老师可以通过以下联系方式与出版社取得联系，以获取这些资料。
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