
第一图书网, tushu007.com
<<电子商务中的建模与优化>>

图书基本信息

书名：<<电子商务中的建模与优化>>

13位ISBN编号：9787030219268

10位ISBN编号：7030219260

出版时间：2008-8

出版时间：科学出版社

作者：汪定伟

页数：505

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<电子商务中的建模与优化>>

前言

本书是一本有关电子商务中的建模与优化方法的研究专著。
电子商务是当今发展最迅速的经济领域之一，基于互联网的商务活动的运行机理和模式都有别于传统
商务过程，这样就带来了一大类新的建模与优化的问题。
虽然电子商务的发展战略、管理理论、交易模式、信息安全、支撑平台和业务流程等诸多领域都已经
有了较多的研究成果，但在建模与优化的研究方面却几乎还是空白。
在国家自然科学基金委员会管理科学部和信息科学部的跨学科重点项目的支持下，作者及其主持的课
题组自2002年以来，针对电子商务的建模与优化领域展开了深入的研究，取得了一系列研究成果，本
书就是这些研究工作的阶段总结。
本书的目的是要就这一新的研究领域建立基本理论框架，提出进一步开展研究的计划。
本书首先对国内外电子商务的建模与优化的研究情况进行了文献综述，然后针对电子商务中的广告策
略的选择、销售定价方法、网上拍卖与招投标、电子中介、电子商务的物流管理与配送策略、顾客需
求与行为分析、商务流程建模和分析、网上采购与货源搜索等问题，建立相应的数学模型，设计优化
决策的计算方法。
最后对针对网络环境中复杂应用问题开发了几种模仿生命系统的优化方法，并对未来的研究方向进行
了探讨。
全书共分十五章，第一章是一个简短的导言，第二章是对国内外研究情况的综述；第三章到第十三章
分别对电子广告、链接设计、定价策略、网上拍卖、电子中介、顾客分析、物流配送、流程再造、网
上采购、信息检索和E一供应链等主题的相关建模与优化问题展开讨论；第十四章介绍几种新的优化
方法，第十五章是对未来研究方向和问题的展望。
在写作风格上，各章都是首先针对关注的主题介绍问题的背景，然后建立问题的数学模型，设计开发
模型求解的优化方法，最后是问题应用实例或者是仿真算例。
各章中大量运用了遗传算法、禁忌搜索、粒子群优化等智能优化算法，以及线胜和非线性规划、机会
规划和模糊优化等多种计算方法。
本书内容涵盖了系统工程、管理工程、运筹学和计算数学等多个学科，电子商务、供应链管理、智能
计算和软计算多个研究领域。
对于相关领域的科研人员、工程技术人员、大专院校的教师、研究生及高年级本科生，本书是一本很
好的参考书。
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内容概要

电子商务是当今发展最迅速的经济领域之一，基于互联网的商务活动的运行机理和模式都有别于传统
商务过程，这样就带来了一大类新的建模与优化的问题。
本书就这一新的研究领域若干关键问题展开讨论，针对电子商务中的广告策略、销售定价方法、网上
拍卖与招投标、电子中介、物流管理与配送、顾客需求与行为分析、商务流程建模和分析、网上采购
与货源搜索等问题，建立相应的数学模型，设计优化决策的计算方法。
书中大量运用了遗传算法、粒子群优化等智能优化算法，以及线性和非线性规划、机会规划和模糊优
化等多种计算方法。
各章附有大量的应用问题的计算实例。
    本书可以供从事电子商务研究、开发与应用的研究人员和工程技术人员、系统工程和管理工程的教
学与科研人员阅读参考。
对于相关专业的研究生和高年级本科生也是一部内容丰富的参考书。
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编辑推荐

《电子商务中的建模与优化》内容涵盖了系统工程、管理工程、运筹学和计算数学等多个学科，电子
商务、供应链管理、智能计算和软计算多个研究领域。
对于相关领域的科研人员、工程技术人员、大专院校的教师、研究生及高年级本科生，《电子商务中
的建模与优化》是一本很好的参考书。
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