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内容概要

广告心理学是广告专业人员及其经营者必备的一门知识，它从研究消费者的行为和心理现象规律出发
，探求提高广告效果的有效途径。
本书作者是一位长年从事商业经营的商店业主，本书是作者多年实践经验的总结，在书中他力求以广
告本身为基点，努力挖掘广告运作过程中的心理学规律，并列举了15个能够立刻让客户动心的广告宣
传心理策略，因此实用性很强。
本书图文并茂，内容浅显易懂，容易掌握。
    本书适合从事广告宣传与策划的工作人员阅读，同时也可作为市场营销专业学生的参考用书。
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作者简介

　　酒井利夫，1962年，东京成为世界上第一个人口达到1000万的城市。
酒井利夫就是在这年4月10日出生的。
与他同年同月同日出生的还有广泽克己——一个伟大的棒球运动员，先后效力于雅克鲁德、巨人、阪
神三个职业棒球队。
酒井利夫定居于新泻县，和妻子及一只爱猫住在一起，现任市场经营指导咨询公司排名第一的代理董
事。
酒井利夫毕业于立教大学社会学专业。
大学毕业后，他供职于一家广告代理店。
之后，他成立了自己的广告制作公司，然后，他从事过广告制作、模特培训、摄影、文化商品销售、
动画设计、零售商店、电脑家教、电脑技能培训、企业培训、网络销售、咨询服务等很多行业。
他出版了和IT电子商务、企业培训管理相关的电子图书(E-book)，三年内销售了8200多本。
这些书为中小企业经营者、希望自主创业的人提供咨询信息和建议，其中，以帮助员工人数在1～10人
规模企业的中老年经理、个体经营者、希望自主创业的人员为目的的电子图书《成功的营销》，得到
了很多的中老年经营者、自主创业者的好评。
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编辑推荐

　　一个成功的广告，在于积极的利用有针对性的元素，把广告所需传播的信息进行加强，传递给消
费者，从而引起消费者的注意，使消费者对产品发生兴趣，并进而刺激消费者的欲望，促其产生购买
行为。
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