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内容概要

　　《市场营销学》是面向应用型本科的市场营销学教材。
《市场营销学》共14章，注重吸收国内外市场营销学方面的最新研究成果，如直复营销、网络营销、
服务营销、关系营销、全球营销等方面的内容，每章还附有与该章内容密切相关的案例，对启发学生
和读者联系实际，开拓思路，更好地掌握所学知识有较大帮助。
　　《市场营销学》构思新颖，内容简练，并有很强的实用性，既可作为各类应用型本科院校财经类
和相关专业的教材使用，也可作为各类企事业单位财经干部和营销人员的培训教材和参考读物。
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