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内容概要

市场营销学是当今发展最为迅猛，用来指导企业发现市场、抢占先机、赢得顾客，实现企业与社会目
标的一门新兴管理科学。
面对市场竞争日趋全球化的发展趋势，本书在全面吸收国外现代市场营销的最新理论和最新技术的基
础上，结合中国企业营销管理的实际，全面系统地论述市场营销的基本理论、基本原理、基本策略和
技术。
全书共十五章，主要内容包括导论、市场分析、目标市场选择与市场定位、产品策略、定价策略、促
销策略、关系营销、网络营销、服务营销、市场营销的组织、执行与控制以及国际市场营销等。

    本书通俗易懂、深入浅出，不仅适合于经济、管理类专业的本、专科生，普通研究生及工商管理研
究生(MBA)阅读，而且适于企业经营者、企业营销人员以及所有对市场营销学感兴趣的朋友参考。
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