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内容概要

本书从适应现代市场竞争需要出发，对消费需求心理中最重要的消费审美心理进行了数量化研究，为
商品的审美价值和消费者审美心理建立一系列可进行具体测定的数学方法和模式，并对其进行了细致
的分析和表述。
书中的研究基于大量的市场调查数据，因此具有很强的实际应用性，为广大商业企业管理营销人员具
体精确地把握消费者需求心理提供了科学的手段。

    全书共分五章：商品客体和消费主体量化研究的重要性和可行性论述；研究
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书籍目录

第一章科学营销方法的新课题
第一节社会科学量化的趋势
第二节商品审美及营销迫切需要量化
第三节消费审美心理量化的可行性
第二章预备知识
第―节集合与映射
第三节距离空间
第四节空间直角坐标系
第五节N元连续函数空间C（Ω）及直积空间
第三章商品审美的数学化描述
第一节数学形式的商品美学概述
第二节商品消费审美趣味的量化分析
第三节地域型市场的审美需求分析
第四节商品审美空
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